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CPL - PRODI yang dibebankan pada MK
CPL1 Lulusan mampu menunjukkan kepribadiaan yang berakhlak dan berintegritas melalui proses pembelajar:
CPL 2 Lulusan mampu merasionalkan konsep, kaidah, proses penyusunan rencana, implementasi, monitoring da
CPL 4 Lulusan mampu merencanakan, memproduksi, dan mendistribusikan pesan komunikasi untuk mengukur ]
Capaian Pembelajaran Mata Kuliah (CPMK)
CPMK 1 Mahasiswa mampu menganalisis konsep teoritis dari periklanan serta peranannya.
CPMK 2 Mahasiswa mampu menganalisis fungsi dan manfaat iklan pada bisnis hingga sikap konsumen.
CPMK 3 Mahasiswa mampu menganalisis peranan etika dan regulasi periklanan dalam bisnis dan interaksi sosial.
CPMK 4 Mahasiswa mampu menganalisis proses kerja periklanan dari desain hingga visual branding
Capaian Pembelajaran (CP) Kemampuan akhir tiap tahapan belajar (Sub-CPMK)
Sub-CPMK 1 Mahasiswa mampu menjelaskan konsep dasar, sejarah, manfaat, komponen, dan fungsi dari periklanan (1-
Sub-CPMK 2 Mahasiswa mampu menjelaskan pentingnya iklan hingga evolusi periklanan, model struktur, dan sikap ko1
Sub-CPMK 3 Mahasiswa mampu menganalisis etika dan regulasi yang mengikat periklanan (5-6)
Sub-CPMK 4 Mahasiswa mampu menganalisis pentingnya ide, brainstroming, hingga mindmapping dari proses periklar
Sub-CPMK 5 Mahasiswa mampu menganalisis peranan desain produk, mulai dari teknik hingga fungsinya dalam perikla
Sub-CPMK 6 Mahasiswa mampu menganalisis peranan penting dari visual branding bagi bisnis. (12-13)
Korelasi CPL terhadap CPMK
CPMK 1 CPMK 2 CPMK 3 CPMK 4
CPL1 \4 \' \% \%
CPL 2 \4 \% v \
CPL 4 \4 \% \% \%

Deskripsi Singkat MK

Mata kuliah ini merupakan mata kuliah yang membekali mahasiswa agar memiliki kemampuan menyadari peranan iklan pada kehidupan bisnis dar
dan memilah iklan yang membantu kehidupan atau iklan yang menjerumuskan orang pada sikap konsumtif.

Rahan Paiinn /Matari Damhalaiaran

1. Definisi Periklanan, mulai dari sejarah, manfaat, fungsi, dan jenis-jenisnya.

2. Etika Periklanan, Model struktur, evolusi periklanan, dan sikap konsumen.
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3. Bentuk laporan kerja serta bentuk-bentuknya

4. 1de, Brainstroming, Mind Mapping, dan Visual Branding

Pustaka

Utama: |

Pendukung : |
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Mata kuliah Syarat -
Bentuk Pembelajaran,
Kemampuan akhir tiap Metode Pembelajaran,
Mo ke tahapan belajar Penilaian Penugasan mahasiswa,
& (Sub-CPMK) [ Estimasi waktu ]
Indikator Kriteria & bentuk |Luring (offline) |Daring (online)
(1) (2) (3) (4) ) (6)
Model:
1. Menjelaskan Ceramah
Penugasan:
konsep dasar .
. Menyelesaikan
periklanan. 2. )
Mendeskripsikan lembar kerja
Mahasiswa mampu menjelaskan konsep dasar, sejarah, manfaat, komponen, p Keaktifan, lembar |mahasiswa LMS UNPAK: 1-
1-2 , . . komponen ) . .
dan fungsi dari periklanan (Sub-CPMK 1) . kerja mahasiswa [mengenai 2
periklanan. 3.
. . konsep dan
Menganalisis fungsi
perkembangan
dan manfaat . .
. psikologi pada
periklanan .
perilaku

manusia




1. Jenis Periklanan
2. Formula VIPS

3.4 Mahasiswa mampu menjelaskan pentingnya iklan hingga evolusi periklanan, |3. Evolusi Periklanan |Presentasi, Model: ceramah LMS UNPAK:
model struktur, dan sikap konsumen. (Sub-CPMK 2) 4. Model Struktur 5. |Keaktifan ' Meeting 3 - 4
Sikap Konsumen
6. Kepribadian Merek
1. Menjelaskan Etika Model: Case
Periklanan. 2. Method:
Mahasiswa mampu menganalisis etika dan regulasi yang mengikat periklanan. Mer.l]elaskan regulasi Presentasi, Menganalisa LMS UNPAK:
5-6 periklanan. 3. . . contoh-contoh .
(Sub-CPMK 3) .. keaktifan, sikap Meeting 5-6
Menganalisis kesalahan
kesalahan dalam dalam
periklanan. periklanan
7 Evaluasi Tengah Semester / Ujian Tengah Semester
1. Menjelaskan
definisi ide. 2.
Menganalisis
pentingnya ide.
3. Menjelaskan Model: Case-
pentingnya Tes lisan. lembar based method
Mahasiswa mampu menganalisis pentingnya ide, brainstroming, hingga brainstroming. " Penugasan: LMS UNPAK:
8-9 . . . ) . persentasi, ; .
mindmapping dari proses periklanan (Sub-CPMK 4) 4. Menjelaskan . . Menjawab Meeting 8-9
. . keaktifan, sikap _
pentingnya Mind melalui lembar
Mapping. 5. kerja
Menjelaskan

hubungan antara ide,
brainstroming, dan
mind mapping.




Model: Case-

1. Menjelaskan based method
o . Penugasan:
definisi desain Tes lisan, lembar [Menyelesaikan
Mahasiswa mampu menganalisis peranan desain produk, mulai dari teknik produk. 2. , P Y . LMS UNPAK:
10-11 . . ) . . |kerja mahasiswa, [lembar kerja .
hingga fungsinya dalam periklanan. (Sub-CPMK 5) Menjelaskan fungsi . . . Meeting 10-11
. keaktifan, sikap mahasiswa
dan manfaat desain .
duk mengenai
procux. teknik desain
produk.
Model: Problem-
1. Menjelaskan based learning
definisi visual Penugasan:
12-13 Mahasiswa mampu menganalisis peranan penting dari visual branding bagi branding. 2. |Uji kinerja, Membuat LMS UNPAK:
bisnis. (Sub-CPMK 6) Menjelaskan manfaat |keaktifan, sikap Makalah dengan|Meeting 12-13
dan fungsi visual mengimplement
branding. asikan teori
visual branding
14 Evaluasi AKkhir Semester / Ujian Akhir Semester

Rencana, Distribusi, dan Presentase Penilaian MK Dasar-dasar Periklanan

Sub-CPMK UTS UAS Produk | Reflective Journal/ Laporan | Presentasi/ Unjuk Kinerja Lembar Kerja Tes Lisan Keaktifan Sikap
Sub-CPMK 1 10% 2% 1% 1% 1%
Sub-CPMK 2 10% 2% 1% 1%
Sub-CPMK 3 10% 2% 1% 1%
Sub-CPMK 4 10% 5% 2% 1% 1% 1%
Sub-CPMK 5 5% 5% 2% 1% 1% 1%
Sub-CPMK 6 5% 7% 5% 2% 1% 1% 1%
Presentase Penilaian 30% 20% 7% 0% 15% 12% 4% 6% 6%

Catatan:

1. Capaian Pembelajaran Lulusan PRODI (CPL-PRODI) adalah kemampuan yang dimiliki oleh setiap lulusan PRODI yang merupakan internalisasi dari sikap, penguasaan pengetahuan dan ke
2.  CPL yang dibebankan pada mata kuliah adalah beberapa capaian pembelajaran lulusan program studi (CPL-PRODI) yang digunakan untuk pembentukan/pengembangan sebuah mata kul




CP Mata kuliah (CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPL yang dibebankan pada mata kuliah, dan bersifat spesifik terhadap bahan kajian atau materi pembelaj:
Sub-CP Mata kuliah (Sub-CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPMK yang dapat diukur atau diamati dan merupakan kemampuan akhir yang direncanakan pad
Indikator penilaian kemampuan dalam proses maupun hasil belajar mahasiswa adalah pernyataan spesifik dan terukur yang mengidentifikasi kemampuan atau kinerja hasil belajar maha
Kreteria Penilaian adalah patokan yang digunakan sebagai ukuran atau tolok ukur ketercapaian pembelajaran dalam penilaian berdasarkan indikator-indikator yang telah ditetapkan. Kre
Bentuk penilaian: tes dan non-tes.

Bentuk pembelajaran: Kuliah, Responsi, Tutorial, Seminar atau yang setara, Praktikum, Praktik Studio, Praktik Bengkel, Praktik Lapangan, Penelitian, Pengabdian Kepada Masyarakat dan/atau ben
Metode Pembelajaran: Small Group Discussion, Role-Play & Simulation, Discovery Learning, Self-Directed Learning, Cooperative Learning, Collaborative Learning, Contextual Learning, Project Bast
10. Materi Pembelajaran adalah rincian atau uraian dari bahan kajian yg dapat disajikan dalam bentuk beberapa pokok dan sub-pokok bahasan.

11. Bobot penilaian adalah prosentasi penilaian terhadap setiap pencapaian sub-CPMK yang besarnya proposional dengan tingkat kesulitan pencapaian sub-CPMK tsb., dan totalnya 100%.

12. TM=tatap muka, PT=penugasan terstuktur, BM=belajar mandiri
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in yang menghargai kebhinekaan Indonesia dan nilai keutamaan
n pengembangan program komunikasi, serta pengetahuan tentang
keterampilannya menggunakan konsep dan teori komunikasi yang

2)
nsumen. (3-4)

1an (8-9)
mnan. (10-11)

1 sosial sehingga mahasiswa memiliki kemampuan untuk memilih




Bobot Penilaian

Materi Pembelajaran %
[ Pustaka ]
(7) (8)
Definisi Periklanan, mulai dari
sejarah, manfaat, fungsi, dan jenis- 15

jenisnya




Memahami evolusi periklanan,

model struktur, dan sikap 15
konsumen.

Menganalisis peranan etika dan

regulasi periklanan dalam bisnis 15
dan interaksi sosial

Ide, Brainstroming, dan Mind 15

Mapping.




Desain Produk 10

Visual Branding 15

100

Presentase Penilaian

15%
14%
14%
20%
15%
22%
100%

trampilan sesuai dengan jenjang prodinya yang diperoleh melalui proses pembelajaran.
iah yang terdiri dari aspek sikap, ketrampulan umum, ketrampilan khusus dan pengetahuan.



steria penilaian merupakan pedoman bagi penilai agar penilaian konsisten dan tidak bias. Kreteria dapat berupa kuantitatif ataupun kualitatif.



