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	Deskripsi Singkat MK
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	Mg Ke-
	Kemampuan Akhir Yang Diharapkan (Sub CPMK)
	Penilaian

	Bentuk Pembelajaran; Metode Pembelajaran; Penugasan Mahasiswa;
[Estimasi Waktu] 
	Materi Pembelajaran
[Pustaka]
	Bobot Penilaian (%)

	
	
	Indikator
	Kriteria Bentuk
	Luring
	 Daring
	
	

	(1)
	(2)
	(3)
	(4)
	(5)
	(6)
	(7)
	(8)

	1-2
	Sub-CPMK 1: Mahasiswa mampu menjelaskan konsep dasar Komunikasi Bisnis dan menunjukkan bentuk-bentuk komunikasi Bisnis serta perbedaannya
[C2; A3]

	1.1 Ketepatan menunjukkan konsep dasar komunikasi Bisnis
1.2 Kecermatan menunjukkan Bentuk-bentuk dan perbedaan Komunikasi Bisnis
	· Teknik non-tes:
· Keaktifan di kelas

	Bentuk Pembelajaran:
Menjelaskan bahan literature tentang konsep dasar Bisnis 
Metode:
Diskusi kelas
Tugas:  
Membuat kelompok untuk pembuatan projek Usaha
(1+1)x(2x90”)]
	     LMS Universitas Pakuan      
	1. Pengertian dasar Komunikasi Bisnis
1. Pentuk-bentuk Komunikasi Bisnis
1. Perbedaan Komunikasi Bisnis 

	5

	3
	
Sub-CPMK 2: Mahasiswa mampu mengidentifikasikan konsep kewirausahaan dan mampu menjelaskan jenis-jenis bentuk Kewirausahaan
[C1; C2]

	
2.1 Ketepatan mengidentifikasi konsep kewirausahaan
2.2 Ketepatan dalam menjelaskan jenis-jenis kewirausahaan
2.3 Ketepatan strategi membuat konsep kewirausahaan
	Rubrik deskriptif
Teknik non-tes & tes
Mengidentifikasi konsep kewirausahaan,menyebutkan jenis-jenis kewirausanaan
	· Discovery Learning
· Diskusi 
· Tugas 1: Mahasiwa diminta untuk mencari perbedaan kegiatan kewirausahaan berdasarkan proses kreatif dan inovatif
· Memberikan contoh konsep kewirausahaan
 (1)x(1 x 90”)]

	LMS Universitas Pakuan      
	1. Definisi Kewirausahaan            2. Mengidentifikasi proses kreatif dan Inovatif                     3. 3. Jenis-jenis bentuk kewirausahaan
	5

	4-5
	Sub-CPMK 3: Mahasiswa mampu mendiskusikan cara membangun merek dalam bisnis dan kewirausahaan serta mampu menyusun dan mendemontrasikan pembuatan Label, kemasan dan isi pesan bisnis.
[C2; P2; C3]


	
3.1  Ketepatan diskusi tentang membangun merek serta menyusunnya.
3.2  Ketepatan mendemonstrasikan pembuatan label dan pesan bisnis yang dibuat
	Rubrik deskriptif
Teknik non-tes
Mampu mendiskusikan dan mendemonstrasikan membangun merk yang baik
	· Cooperative Learning
· Diskusi 
· Tugas 2: Membuat merk untuk bisnis yang akan dibangun
· Membuat dan membangun merk dengan cara membuat label dan pesan komunikasi bisnis Terpadu yang digunakan.
 [ (1+1)x(2x90”)]

	LMS Universitas Pakuan      
	1.identifikasi membangun merek
2. membedakan above and bellow
3. memahami mebuat label usaha, dan kemasam
.


	5

	6 - 7
	Sub-CPMK 4: Mahasiswa mampu mengidentifikasi prinsip komunikasi bisnis dan mampu merumuskan proposal komunikasi bisnis yang sesuai dengan usaha yang dibuat [C3;A4]

	4.1 Ketepatan dalam penerapan proposal usaha dan pembuatan Bisnis Model Canvas 
	
Teknik non-tes & tes:
Perancangan  Proposal usaha dan Bisnis Model canvas 

	· Project based Learning (1+1)x(2x90”)]

	LMS Universitas Pakuan      
	Konsep pesan, strategi dan rumusan pesan pemasaran
	25

	8
	Evaluasi Tengah Semester, melakukan Presentasi dan Evaluasi hasil dari perancangan usaha (produk/jasa) yang dijalankan bersama kelompok melalui Proposal usaha dan Bisnis Model Canvas

	9-10 
	Sub-CPMK 5: Mahasiswa mampu merumuskan bisnis plan usaha dan menulis laporan hasil penjualan dari analisis kebutuhan masing-masing
[C3; A3]

	
5.1  Ketepatan merumuskan konsep Bisnis plan
5.2  Kecermatan menulis dan meracang laporan hasil penjualan
	Rubrik deskriptif
· Teknik non-tes:
· Mengaplikasikan Konsep bisnis plan dengan mempraktikkan pada usaha yang dibuat
	· Small Group Discussion
· Tugas 3
Melakukan presentasi

[ (1+1)x(2x90”)]

	LMS Universitas Pakuan      
	1. Merumuskan Bisnis Plan usaha yang dijalankan
2. Memberikan argumentasi.dalam laporan hasil penjualan dalam presentasi

	15

	11-12
	Sub-CPMK 6: Mahasiswa mampu mempraktekan komunikasi bisnis pada kewirausahaan yang dibuat bersama kelompok dan mengkombinasikan unsur-unsur pemasaran promosi pada usaha yang dijalankan [ A5]

	
6.1 Ketepatan pembuatan komunikasi bisnis dalam kewirausahaan
6.2 Kesesuaian kombinasi unsur-unsur pemasaran promosi pada usaha 

	Rubrik deskriptif
Teknik non-tes & tes
Mengidentifikasi penggunaan daya tarik pesan dan pendekatan pesan kreatif
	· Discovery Learning
· Diskusi 
· Tugas 4: 
Menanalisis  daya tarik pesan dan pendekatan kreatif pesan dalam produk komunikasi 
[ (1+1)x(2x45”)]
	LMS Universitas Pakuan      
	Strategi dalam memilih isi pesan, penggunaan daya tarik pesan dan kesesuaian pendekatan kreatif pesn.
	10

	13
	Sub-CPMK 7: Mahasiswa mampu mengkombinasikan dan memodifikasi unsur-unsur pemasaran promosi pada usaha yang dijalankan [A4;C6]

	
7.1 Ketepatan mengkombinasikan dan memodifikasi promosi dan pesan yang dipakai



	
Teknik non-tes:
Mereview sampai dimana usaha kewirausahaan berjalan 
	· Project Based Learning 
· Diskusi
· Tugas 5: 
Membuat unsur pemasaran dan promosi [PB+KM: (1)x(x90”)]
	LMS Universitas Pakuan      
	11.mengombinasi-
	10

	14-15
	Sub-CPMK 8: 
Mahasiswa mampu merencanakan usaha dan komunikasi bisnis serta komunikasi pemasaran yang tepat untuk usaha dan mampu membuktikan hasil usaha yang sudah dijalankan   [C3;C6]

	8.1  Ketepatan membuat strategi pengembangan pesan pemasaran produk atau jasa UMKM
8.2  Ketepatan membuat strategi pengembangan pesan pemasaran dengan tema yang diberikan oleh Dosen 
	
Teknik non-tes:
Mereview daya analitis mahasiswa dalam penerapan strategi usaha kewirausahaan
	· Project Based Learning 
· Tugas 6: 
Membuat Presentasi rencana usaha dan ketepatan penggunaan usaha.
[(1+1)x(2x90”)]
	LMS Universitas Pakuan      
	1. Merencana usaha
2.  penerapan pemasaran promosi dalam kewirausahaan yang dibuat
	35

	16
	Evaluasi Akhir Semester : Validasi kegiatan bisnis yang dilakukan dengan Laporan hasil Komunikasi pengembangan Usaha dan Presentasi hasil usaha.
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