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	1-2
	· Sub-CPMK 1: Mahasiswa mampu mengerti dan memahami konsep  kajian Komunikasi CSR , pemikiran pentingnya tanggung jawab sosial Perusahaan kepada wilayah sekitar perusahaan yang terdampak, perkembangan Peraturan yang mendukung  dari dahulu sampai sekarang dengan mengacu pada fakta dan data empiris berdasarkan penelitian -penelitian
 
	· Membuat makalah ilmiah terkait konsep dasar kajian Komunikasi CSR , pemikiran pentingnya tanggung jawab sosial Perusahaan kepada wilayah sekitar perusahaan yang terdampak, perkembangan Peraturan yang mendukung  dari dahulu sampai sekarang dengan mengacu pada fakta dan data empiris berdasarkan penelitian penelitian
· Menjawab Pertanyaan dalam bentuk kuis dan memberikan jawaban dengan argumentasinya
	15

	3
	Sub-CPMK 2: Mahasiswa mampu membedakan definisi Komunikasi Tanggung jawab sosial perusahaan (CSR)   dan betapa  pentingnya jika ditinjau dari  filosof sejak  awal munculnya masalah lingkungan sampai ditetapkannya peraturan Undang –undang No 22 Tahun 2021 sebagai regulasi untuk pelaksanaan komunikasi Corporate Social  Responsibility 


	· Membuat makalah ilmiah yang terutama berisi perkembangan definisi dari para filosof dari masa ke masa sesuai perubahan paradigma yang mereka kemukakan tentang Komunikasi Tanggung jawab sosial perusahaan (CSR)
· Menyajikan konsep implementasi Komunikasi Tanggung jawab sosial perusahaan (CSR) untuk dilaksanakan oleh setiap perusahaan yang beoperasi di I secara singkat dan sistemasis 
· Memberikan argumentasi dalam bentuk jawaban pada kuis.
	5

	4-5
	Sub-CPMK 3: 
Mahasiswa mampu mengerti dan memahami Perkembangan
Komunikasi Tanggung jawab sosial perusahaan (CSR)

	· Mereview beberapa kajian perkembangan Komunikasi Tanggung jawab sosial perusahaan (CSR) khususnya dari aspek teori dan aspek praktis sesuai perkembangan dari masa ke masa
· Mengkaji dan mendalami  lahirnya disiplin Komunikasi Tanggung jawab sosial perusahaan (CSR) secara formal sejak awal munculnya masalah lingkungan hingga ditetapkan regulasi Undang – undang No 22 Tahun dan pelaksanaanya peraturan tersebut 
· Memberikan argumentasi dalam bentuk jawaban pada kuis.
	10

	6-7
	Sub-CPMK 4: Mahasiswa mampu mengidentifikasi dan mengetahui pelaksanaan Komunikasi Tanggung jawab sosial perusahaan (CSR) dari sudut pandang : karakteristik keilmuan 
 sebagai ilmu pengetahuan dari sudut pandang pendekatan dalam menjaga lingkungan yang kondusif dan bertanggung jawab




	
· Mengidentifikasi ciri – ciri karakteristik Komunikasi Tanggung jawab sosial perusahaan (CSR) ilmu pengetahuan dari sudut pandang pendekatan science.
· Menelaah lebih dalam kritik dan konflik intelektual kedua pandangan dari pendekatan tradisional dan pendekatan perilaku, dalam rangka memahami masalah sosial khususnya bidang Komunikasi Tanggung jawab sosial perusahaan (CSR) yang terkait lingkungan  berdasarakan referensi hasil penelitian empiris.
· Merumuskan tujuan dan fungsi Komunikasi Tanggung jawab sosial perusahaan (CSR)dari perspektif intelektual, perspektif politik dan perspektif ilmu politik.
·  Merumuskan konsep – konsep Komunikasi Tanggung jawab sosial perusahaan (CSR) dari sudut pandang :  kekuasaan, kedaulatan, kontrol sosial, Negara, Pemerintah, Legitimasi, Hak asasi Manusia, 
· Memberikan argumentasi dalam bentuk jawaban pada kuis.


	20

	8
	Evaluasi Tengah Semester 
	Evaluasi hasil asesmen dan perbaikan pada proses pembelajaran berikutnya.


	

	9-10
	Sub-CPMK 5: 
Mahasiswa mampu merumuskan dan mereviu pengertian : Komunikasi Tanggung jawab sosial perusahaan (CSR) Ideologi, kewenagan, dan legitimasi tanggung jawab perusahaan  Serta mahasiswa mampu mengidentifikasi segala sesuatu yang  berhubungan  dengan menjaga kelestarian lingkungan secara terus menerus
	· Merumuskan beberapa rumusan langkah – langkah  Komunikasi Tanggung jawab Sosial Perusahaan (CSR) dan pelaksanaannya 
· Merumuskan segala sesuatu yang terkait dengan Komunikasi Tanggung jawab sosial perusahaan (CSR) kewenangan dan tanggung jawabnya 
· Menelaah segala sesuatu yang berhubungan dengan Legitimasi  Komunikasi Tanggung jawab sosial perusahaan (CSR)
· Merumuskan sejarah perkembangan Komunikasi Tanggung jawab sosial perusahaan (CSR) dari lahirnya peraturan perundang undangan No 22 Tahun  2021 dan pelaksanaanya hingga  sekarang 
· Memberikan argumentasi dalam bentuk jawaban pada kuis.
	15

	11
	Sub-CPMK 6: Mahasiswa mampu mengidentifikasi dan merumuskan tentang pelaksanaan Komunikasi Tanggung jawab sosial perusahaan (CSR)
 serta Mahasiswa mampu merumuskan tahapan  dan langkah langkah pelaksanaanya peraturan tersebut agar ditaati dan dilaksanakan
 

	· Merumuskan rumusan langkah konkrtit dalam pelaksanaan  Komunikasi Tanggung jawab sosial perusahaan (CSR) 
· Menelaah dan memahami tentang konsep pelaksanaan Komunikasi Tanggung jawab sosial perusahaan (CSR)
· Merumuskan langkah – langkah dan tahapan pelaksanaan Komunikasi Tanggung jawab sosial perusahaan (CSR) berdasarkan orientasi dan hasil penelitian di lapangan.
· Merumuskan pelaksanaan Komunikasi Tanggung jawab sosial perusahaan (CSR) berdasarkan peraturan peundang undangan yang berlaku.
· Memberikan argumentasi dalam bentuk jawaban pada kuis.
	5

	12-13
	Sub-CPMK 7: 
Mahasiswa mampu merumuskan strategi pelaksanaan Komunikasi Tanggung jawab sosial perusahaan (CSR) berdasarkan orientasi dan hasil penelitian di lapangan 
	· Sebagai konsekuensi logis hukum sebab akibat perlu Menelaah lebih jauh tentang  Komunikasi Tanggung jawab sosial perusahaan (CSR) berdasarkan orientasi dan hasil penelitian di lapangan
· Merumuskan, fungsi – fungsi  terkait hasil pelaksanaan pelaksanaan Komunikasi Tanggung jawab sosial perusahaan (CSR) 
· Memberikan argumentasi dalam bentuk jawaban pada kuis. 
	10

	14-15
	Sub-CPMK 8: 
Mahasiswa mampu merumuskan  Kewajiban perusahaan  

Secara terperinci agar pelaksanaan Komunikasi Tanggung jawab sosial perusahaan (CSR) bisa sesuai tujuan pelaksanaan  peraturan perundang undangan  no 22 tanun 2001 dengan memperhatikan  semua masukkan dan temuan yang didapatkan berdasarkan  hasil monitoring, evaluasi dan pengawasan pelaksanaan peraturan tersebut di lapangan 


	· Merumuskan kewajiban perusahaan secara terperinci / detail  sesuai peraturan yang tertuang dalam UU  No 22 Tahun 2001
·  Memonitor mengevaluasi dan mengawasi  pelaksanaan peraturan tersebut sesuai prinsip- prinsip yang telah dituangkan dalam  perundang undangan yang terkait 
· Merumuskan beberapa hal teknis  / langkah praktis yang terkait dengan hasil  penelitian dalam pelaksanaan Komunikasi Tanggung jawab sosial perusahaan (CSR) berdasarkan orientasi dan hasil penelitian di lapangan 
· Memberikan argumentasi dalam bentuk jawaban pada kuis.
	20

	16
	Evaluasi Akhir
	Validasi asesmen terkait esai yang telah dibuat dan melakukan presentasi mandiri.

	

	Total bobot penilaian
	100%
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