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	1-2
	Sub-CPMK 1: Mahasiswa mampu mengerti dan memahami konsep  dasar kajian  ruang lingkup pengelolaan  media TV dan radio dan hubungannya dengan ilmu komunikasi, paham  manajemen sebagai operasional dan fungsi manajemen untuk memudahkan  r kerja, paham bentuk tv dan radio sebagai media modern yang membedakan dengan media baru dan tradasional  

	· Membuat makalah ilmiah terkait manajemen produksi media TV dan radio mengacu pada  fakta saat ini   berdasarkan penelitian penelitian
· Menjawab Pertanyaan dalam bentuk kuis dan memberikan jawaban dengan argumentasinya
	15

	3
	Sub-CPMK 2: Mahasiswa mampu membedakan media TV dan radio dengan media cetak kenggulan dan kekurangan dalam komunikasi massa

-Mahasiswa mengerti  karakteristik media tv dan radio, siapa saja   pekerja yang tepat mengelola   di bidang tv dan radio  

	· Membuat makalah ilmiah yang terutama berisi  perkembangan media tv atau radio saat ini dihubungkan dengan kehadiran media baru (digotal)   
· Menyajikan perbedaan penggunaan teori-teori  ilmu komunikasi terkait   media tv dan radio dan efek terhadap khalayak  
· [bookmark: _GoBack]Memberikan argumentasi dalam bentuk jawaban pada kuis.
	5

	4-5
	Sub-CPMK 3: 
Mahasiswa mampu mengerti pembagian jenis program tv  acara TV (Drama dan Non Drama)

-Mahasiswa mampu  memahami jenis program TV non Drama (Berita/ Informasi), asal muasal berita, informasi  layak tayang, nilai berita,  pengaruh berita terhadap sikap audiens     

	· Mereview beberapa kajian pembagian program acara tv dan  radio (Non Drama dan Drama), perkembangan  asal muasal munculnya berita  
· Mengkaji berita TV dan radio dan dampaknya terhadap audiens, bagaimana audiens disajikan dengan berita yang memiliki news value, dan syarat berita  layak tayang 
· Memberikan argumentasi dalam bentuk jawaban pada kuis.
	10

	6-7
	Sub-CPMK 4: Mahasiswa mampu mengidentifikasi jenis acara program Non Drama (Sinetron, reality Show,  musik, game show dll) 
 
- Mahasiswa memahami jenis program acara current affair (dokumenter, investigasi, dialog dan soft news)  
	
· Mengidentifikasi ciri – ciri karakteristik dari program acara non drama, sifat dan pengaruh terhadap audiens dan perbedaan dengan program acara informasi/ berita.  I 
· Mengkaji program current affair sebagia bagian dari program informasi namun dikemas dalam bentuk hiburan.   
· Memberikan argumentasi dalam bentuk jawaban pada kuis.


	10

	8
	Evaluasi Tengah Semester 
	Evaluasi hasil asesmen dan perbaikan pada proses pembelajaran berikutnya.


	

	9-10
	Sub-CPMK 5: 
Mahasiswa mampu memahami dasar hukum  yang mengatiur pengelolaan media TV dan radio  
	· Merumuskan beberapa pengertian aturan hukum baik dalam bentuk undang-undang, keputusan pemerintah, KPI, P3SPS dan aturan lainnuya  dalam  pengelolaan media TV dan radio  
· Membaca artikel jurnal ilmiah membuat studi kasus persoalan hukum didunia media penyiaran (TV dan radio). 
	15

	11
	Sub-CPMK 4: Mahasiswa mampu mengidentifikasi  proses produksi program acara TV dan radio dari pra produksi hingga pasca praduksi.   

-Mahasiswa mampu merencanakan pembuatan  program acara tv dan tradio, rundown acara TV dan radio  dan pengelolaan  budget program acara.  

	· Merumuskan perngertian proses produksi program acara tv dan radio dari mulai pra produksi hingga pasca produksi  
· Merumuskan pembuatan salah satu program acara TV dan radio dari penyiapan SDM, peralatan hingga penghutungan budget  
· Membuat makalah merencanakan pembuatan program acara TV  atau radio
	20 

	12-13
	Sub-CPMK 4  : 
Mahasiswa mampu merumuskan pemasaran program TV dan radio dihubungkan dengan sifat audiens (usia, tingkat ekonomi, tingkat sosial) 

-  Mahasiswa mampu memahami segmentasi audiens penyiaran TV dan Radio (demografi, psikologi, geografi dan   psikografi)   
	· Menelaah pemasaran program tv dan radio jenis dan format program acara,  target audiens dan penghitungan budget acara  
· Merumuskan segmentasi audiens dalam pembuatan program acara TV  dan radio.    
· Memberikan argumentasi dalam bentuk jawaban pada kuis. 
	10

	14-15
	Sub-CPMK 3: 
Mahasiswa mampu memahami contoh keberhasilan manajemen dalam stasiun TV dan radio.  

- Mahasiswa memahami adaptasi progran acara di TV radio dengan munculnya media baru (digital) yang makin marak,  bagaimana pengelolaan manajemen program acara TV dan radio berubah dengan  hadirnya  media baru (digital)     

	· Merumuskan ukuran keberhasilan manajemen stasiun TV dan radio
· Merumuskan konsep baru program acara tv dan radio dengan kehadiran media baru (dogital) tantangan dan antisipasi jika melebur ke media bau (digital)    
· Memberikan argumentasi dalam bentuk jawaban pada kuis.
	20

	16
	Evaluasi Akhir
	Validasi asesmen terkait esai yang telah dibuat dan melakukan presentasi mandiri.

	

	Total bobot penilaian
	100%
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