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	RENCANA ASESMEN & EVALUASI
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Komunikasi Pemasaran Terpadu

	Kode: 
	Bobot sks (T/P): 3 SKS
Semester : 5
	Rumpun MK: 
	No: 
Tanggal : 



	OTORISASI


	Penyusun RA & E

Prasetyo Adinugroho, M.I.Kom.
	Koordinator RMK

Dr. Dwi Rini Sovia Firdaus, M.Comn.
	Ka PRODI 

Dr. Dwi Rini Sovia Firdaus, M.Comn



	Mg ke

(1)
	Sub CP-MK

(2)
	Bentuk Asesmen (Penilaian)

(3)
	Bobot (%)

(4)

	1-3
	Sub-CPMK 1: 
Mahasiswa mampu menguraikan dan menjelaskan arti, fungsi dan  tujuan Pemasaran serta dapat membedakan pemasaran

dahulu
dengan sekarang [C3; A3]

	· Menjawab pertanyaan dalam bentuk kuis dan memberikan argumentasi.
	15

	4-5
	Sub-CPMK 2: 
Mahasiswa Mampu menguraikan dan menjelaskan arti, fungsi,
tujuan
serta
dapat menerapkan Harga pada produk
yang
diciptakan  [C5; A3]
	· Menjawab pertanyaan dalam bentuk kuis dan memberikan argumentasi.

	20

	6-7
	Sub-CPMK 3:
Mahasiswa Mampu menguraikan dan menjelaskan arti, fungsi dan tujuan serta  menciptakan

Produk [C3; A3]`

	· Menjawab pertanyaan dalam bentuk kuis dan memberikan argumentasi.
	20

	8
	Evaluasi Tengah Semester 
	Evaluasi hasil asesmen dan perbaikan pada proses pembelajaran berikutnya.

· 
	

	9-10
	Sub-CPMK 4: Mahasiswa Mampu menguraikan dan menjelaskan arti, fungsi, tujuan serta membuat desain visual Branding pada produk nya. [C3; A3, P2]

	· Menjawab pertanyaan dalam bentuk kuis dan memberikan argumentasi.

	15

	11-13
	Sub-CPMK 5: Mahasiswa Mampu menguraikan dan menjelaskan arti, fungsi, tujuan

serta membuat strategi pemasaran

yang efektif
[C3; A3]


	· Membuat dan merancang sebuah video promosi.

· Membuat dan merancang sebuah gambar promosi.
· Mengupload gambar dan video promosi ke media sosial 
	30

	14
	Evaluasi Akhir
	Validasi asesmen terkait komuinikasi pemasaran terpadu yang telah dibuat dan melakukan presentasi secara mandiri.


	

	Total bobot penilaian
	100%


