
	[bookmark: _heading=h.gjdgxs][image: ]
	UNIVERSITAS PAKUAN
FAKULTASILMU SOSIAL DAN ILMU BUDAYA
PROGRAM STUDI 

	
	RENCANA PEMBELAJARAN SEMESTER (RPS)

	MATA KULIAH (MK)
	KODE
	RUMPUN MK
	BOBOT (SKS)
	SEMESTER
	NO&TGL DOK

	KOMUNIKASI TANGGUNG JAWAB SOSIAL PERUSAHAAN  (CSR)
	IK O61 5244
	Keahlian Prodi
ILMU KOMUNIKASI
	3
	IV
	2 JULI 2023

	OTORISASI
	Pengembang RPS
	Koordinator RMK
	Ketua Prodi

	

	Dr. CAHYONO TRI WIBOWO, SE, MM 
	Dr. DAVID RIZAR NUGROHO
	Dr. RINI FIRDAUS,MSc

	Capaian Pembelajaran (CP)
	CPL-PRODI yang dibebankan pada MK

	
	CPL 1
	Lulusan mampu menunjukkan kepribadiaan yang berakhlak dan berintegritas melalui proses  pembelajaran yang menghargai Menguasai dasar-dasar ilmu pada  komunikasi Corporate Social Responsibility (CSR) Tanggung jawab Sosial Perusahaan  khususnya distribusi Informasi  (P - 1)

	
	CPL 2
	Menjaga kelestarian lingkungan yang berkelanjutan dalam rangka melaksanakan tugas pembangunan yang berkelanjutan yang  menjunjung tinggi  nilai kemanusiaan  (S - 2)  

	
	CPL 3
	Taat peraturan perundang- undangan khususnya Undang – Undang No 22 Tahun 2001 diisiplin dalam kehidupan bermasyarakat dan bernegara dalam pelaksanaan Pembangunan Nasional yang berkelanjutan dan ramah lingkungan (S – 7)

	
	CPL 4
	Mampu menerapkan pemikiran kreatif,  logis, kritis, sistematis, dan inovatif dengan penuh rasa tanggung jawab yang didasari oleh kerjasama sosial  dalam konteks pengembangan atau implementasi ilmu pengetahuan dan teknologi yang memperhatikan dan menerapkan berbagai teknologi tepatguna yang tetap menjaga kelestarian lingkungan sebagai pelaksanaan tanggung jawab sosial dalam bekerjasama dengan masyarakat luas (KU – 1)

	
	CPL 5
	Lulusan Mampu menciptakan suatu program komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan  (CSR)  secara kolaboratif dan berkelanjutan. Memotret keinginan stakeholder serta mengembangkan pembelajaran komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan  (CSR) dan penyelesaian masalah komunikasi. Tanggung Jawab Sosial Perusahaan  (CSR)  dalam  berbangsa dan bernegara

	
	CPL 6
	Lulusan mampu mengembangkan proses dan implementasi pelaksanaan ilmu  komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan  (CSR)  khususnya pada kehumasan untuk mewujudkan tujuan pengabdian perusahaan kepada lingkungan dan masyarakatnya

	
	Capaian Pembelajaran Mata Kuliah (CPMK)

	
	CPMK 1
	Mahasiswa mampu menjelaskan Konsep, pelaksanaan distribusi informasi khususnya mengkomunikasikan  CSR  (P -1) (KU – 1)

	
	CPMK 2
	Mahasiswa mampu menerangkan dan mengkomunikasikan CSR sebagai bentuk konsekuensi logis sebab-akibat beroperasinya suatu perusahaan di suatu daerah menimbulkan dampak negatif, sehingga sebagai konsekuensinya yang sudah selayaknya perusahaan memberikan kontribusi kepada daerah dan masyarakat  (P - 1) (KU – 1)

	
	CPMK 3
	Mahasiswa mampu menerangkan dan mengkomunikasikan  konsep-konsep program CSR  untuk menghadapi dampak globalisasi, kemajuan informasi teknologi, keterbukaan pasar, tuntutan hukum, kehilangan partner bisnis, dan resiko terhadap citra perusahaan (brand risk) (P - 1) (KU – 1) (S – 7)

	
	CPMK 4
	Mahasiswa mampu menjelaskan dan mengkomunikasikan Tanggung jawab sosial perusahaan yang  berkaitan dengan masalah dampak lingkungan dalam pembangunan berkelanjutan  (P - 1) (KU – 1) (S - 2)

	
	CPMK 5
	Mahasiswa mampu mendiskusikan dan merumuskan  tentang  dampak kerusakan lingkungan baik fisik, psikis maupun sosial sebagai akibat dari pengelolaan sumber- sumber produksi yang tidak benar  (P - 1) (KU – 1)

	
	Kemampuan akhir tiap tahapan belajar (Sub-CMPK)

	
	Sub-CPMK 1
	Mahasiswa mampu menjelaskan konsep komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility  (M 1)

	
	Sub-CPMK 2
	Mahasiswa mampu menerangkan Sejarah dan perkembangan Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility  (M 1)

	
	Sub-CPMK 3
	Mahasiswa mampu menguraikan pendekatan-pendekatan Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility  khususnya di Indonesia dan di Dunia pada umumnya   (M 1)

	
	Sub-CPMK 4
	Mahasiswa mampu mendiskusikan berbagai model Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility (M 2

	
	Sub-CPMK 5
	Mahasiswa mampu menjelaskan tentang  tahapan  program Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility  (M 2)

	
	Sub-CPMK 6
	Mahasiswa mampu menerangkan tentang manfaat program Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility   (M 2)

	
	Sub- CPMK 7 
	Mahasiswa mampu mendiskusikan kharakteristik individu  bidang pendidikan dalam program Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility  (M 3)

	
	Sub- CPMK 8
	Mahasiswa mampu menjelaskan kharakteristik individu  bidang pendapatan  dalam program Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility  (M 3) (M 3)

	
	Sub- CPMK 9
	Mahasiswa mampu menerangkan kharakteristik individu  bidang status sosial  dalam program Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility  (M 3)

	
	Sub- CPMK 10
	Mahasiswa mampu mendiskusikan kharakteristik individu  bidang partisipasi sosial  dalam program Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility  (M 4)

	
	Sub- CPMK 11
	Mahasiswa mampu menerangkan  kharakteristik individu  bidang keterdedahan media  dalam program Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility  (M 4)

	
	Sub- CPMK 12
	Mahasiswa mampu menjelaskan saluran komunikas dalam program Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility i   (M 4)

	
	Sub- CPMK 13
	Mahasiswa mampu menguraikan tentang pendekatan komunikasi dalam program Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility (M 5)

	
	Sub- CPMK 14
	Mahasiswa mampu mendiskusikan dan merumuskan  tentang  dampak kerusakan lingkungan baik fisik, psikis maupun sosial sebagai akibat dari pengelolaan sumber- sumber produksi yang tidak benar  (P - 1) (KU – 1)

	
	Korelasi CPL terhadap CPMK

	
	
	CPMK 1
	CPMK 2
	CPMK 3

	
	CPL 1
	V 
	
	

	
	CPL 2
	
	V
	

	
	CPL 3
	
	
	V

	Deskripsi Singkat MK
	Mampu menerapkan pemikiran kreatif,  logis, kritis, sistematis, dan inovatif dengan penuh rasa tanggung jawab yang didasari oleh kerjasama sosial  dalam konteks pengembangan atau implementasi ilmu pengetahuan dan teknologi yang memperhatikan dan menerapkan berbagai teknologi tepatguna yang tetap menjaga kelestarian lingkungan sebagai pelaksanaan komunikasi  tanggung jawab sosial  perusahaan dalam bekerjasama dengan masyarakat luas , khususnya masyarakat di lingkunganperusahaan.


	Bahan Kajian/ Materi Pembelajaran
	Mata kuliah ini memperkenalkan kepada Mahasiswa  konsep dasar dan penerapan Komunikasi tanggung jawab sosial Perusahaan  dengan materi  :
1. Pengertian Corporate Social  Responsibility  (CSR),
2. Sejarah Corporate Social  Responsibility  (CSR),
3. Perkembangan Corporate Social  Responsibility  (CSR),
4. Corporate Social  Responsibility  (CSR), di Indonesia dan Dunia
5. Berbagai Model  Corporate Social  Responsibility  (CSR), 
6. Tahapan Program Corporate Social  Responsibility  (CSR),
7. Manfaat Program Corporate Social  Responsibility  (CSR),
8. Karakter Individu dalam  program Corporate Social  Responsibility  (CSR) : ada bidang : Pendidikan, Pendapatan,  Status Sosial,  Partisipasi Sosial,,  keterdedahan Media
9. Saluran Komunikasi pada Program CSR
10. Pendekatan komunikasi dalam Program CSR
11. Paradigma Komunikasi  Pembangunan dalam Program CSR
12. Peran program  Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility dalam pemberdayaan masyarakat.
13. Proses dan strategi Pemberdayaan masyarakat melalui program  Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibilit.
14. Peran  program Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility dalam mengatasi konflik sosial,
15. Peran program Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility dalam pembangunan yang ramah lingkungan,
16. Tantangan program   Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility, dalam Pencapaian keberdayaan masyarakat.
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	Dosen Pengampu
	David Rizar nugroho, Cahyono Tri Wibowo

	Mata Kuliah Syarat
	Tidak ada



	Minggu ke-
	Kemampuan akhir tiap tahapan belajar (Sub-CPMK)
	Penilaian
	Bentuk Pembelajaran, Metode Pembelajaran, Penugasan Mahasiswa (Estimasi Waktu)
	Materi Pembelajaran (Pustaka)
	Bobot Penilaian %

	
	
	Indikator
	Kriteria& bentuk
	Luring
	Daring
	
	

	1-2
	Mahasiswa mampu mengerti dan memahami  teori Komunikasi Corporate Social  Responsibility  (CSR),  (CPMK 1)
	· Menjelaskan 
Teori komunikasi Corporate Social  Responsibility  (CSR),  
	Tes lisan, lembar kerja keaktifan, sikap
	Model:
Problem Based Learning
Penugasan:
Studi Pustaka terkait
	LMS Universitas Pakuan
	Pengertian Corporate Social  Responsibility  (CSR),
David Rizar Nugroho (2019), 
	15

	3-4
	Mahasiswa mampu menganalisis  perkembangan pelaksanaan Corporate Social  Responsibility  (CSR), dalam mewujudkan Pembangun Nasional   yang ramah lingkungan (CPMK 2)
	
· Menganalisis  memonitor perkembangan pelaksanaan  Program Corporate Social  Responsibility  (CSR),  
	Tes lisan, lembar kerja mahasiswa, keaktifan, sikap
	Model:
GBA
Penugasan:
Studi Pustaka terkait Penerapan
	LMS Universitas Pakuan
	Sejarah Corporate Social  Responsibility  (CSR),David Rizar Nugroho (2019), 
	    15

	5-7
	Mampu menghasilkan mahasiswa yang ahli mengerti dan mampu mempraktekkan teori komunikasi Corporate Social  Responsibility  (CSR),  secara benar dan penuh rasa tanggung jawab agar bermanfaat bagi Masyarakat bangsa dan negara (CPMK 3)

	· Menciptakan dan mempraktekan teori Komunikasi  Corporate Social  Responsibility  (CSR),  ecara benar dan penuh rasa tanggung jawab agar bermanfaat bagi Masyarakat bangsa dan negara  khususnya masyarakat yang terdampak 
	Tes lisan, lembar kerja mahasiswa, uji kinerja, keaktifan, sikap
	Model:
GBA
Penugasan:
Menyelesaikan lembar kerja peserta didik
	LMS Universitas Pakuan
	Perkembangan Corporate Social  Responsibility  (CSR),
David Rizar Nugroho (2019), 
	15

	8
	Ujian Tengah Semester                                                                                                           

	9 - 10
	Mahasiswa mampu mengerti dan memahami teori komunikasi Corporate Social  Responsibility  (CSR), sebagai suatu sistem tatanan membangun secara  bertanggu jawab menjaga dan melestarikan lingkungan yang bekelanjutan (sustainable)


	· Menjelaskan 
dan memahami teori Corporate Social  Responsibility  (CSR),  sebagai 
suatu sistem tatanan melaksanakan kwajiban dalam berbangsa dan bernegara

	Tes lisan, portofolio, reflective journal,  keaktifan, sikap
	Model:
GBA
Penugasan:
Menyelesaikan lembar kerja peserta didik
	LMS Universitas Pakuan
	Corporate Social  Responsibility  (CSR), di Indonesia dan Dunia. David Rizar Nugroho (2019), 
	15

	11-12
	Mahasiswa mampu menerapkan konsep komunikasi Corporate Social  Responsibility  (CSR),  sebagai bagian 
terpenting dalam mewujudkan pembangunan Nasional yang ramah lingkungan
	· Menjelaskan 
Dan menerapkan konsep komunikasi Corporate Social  Responsibility  (CSR),   sebagai bagian terpenting dalam menjaga toleransi dan kegotong royongan menuju kemandirian masyarakat yang terdampak 

	Tes lisan, lembar kerja mahasiswa, keaktifan, sikap
	Model:
GBA
Penugasan:
Menyelesaikan lembar kerja peserta didik
	LMS Universitas Pakuan
	Berbagai Model  Corporate Social  Responsibility  (CSR), 
Dan Tahapan Program Corporate Social  Responsibility  (CSR),  serta Manfaat Program Corporate Social  Responsibility  (CSR), David Rizar Nugroho (2019), 


	 15

	13-14
	Mahasiswa mampu menganalisis pelaksanaan system komnunikasi Corporate Social  Responsibility  (CSR),  agar sesuai dengan kebutuhan masyarakat luas khususnya masyarakat di lingkungan sekitar perusahaan tersebut berusaha/ berproduksi  tetap menjaga keharmonisan warga dalam menjaga lingkungan mereka secara bersama  sama saling  menguntungkan    
	 
· Menganalisis pelaksanaan system komnunikasi Corporate Social  Responsibility  (CSR),  agar pelaksanaanya  sesuai dengan teori,  kaidah dan  membangkitkan kesadaran  sebagai  kwajiban  dalam bermasyarakat    
	Tes lisan, lembar kerja, uji kinerja, keaktifan, sikap
	Model:
GBA
Penugasan:
Menyelesaikan lembar kerja peserta didik
	LMS Universitas Pakuan
	Karakter Individu dalam  program Corporate Social  Responsibility  (CSR) : ada bidang : Pendidikan, Pendapatan,  Status Sosial,  Partisipasi Sosial,,  keterdedahan Medi. 
David Rizar Nugroho (2019), 
	15

	15
	Mahasiswa mampu membuat konsep menciptakan kemandirian bagi masyarakat sekitar perusahaan tersebut berproduksi dan berusaha 
	· Menganalisis  dan 
membuat konsep kebijakan  di bidang komunikasi Corporate Social  Responsibility  (CSR),  yang aspiratif dan dikomunikasikan sesuai teori dan kaidah  ilmu komunikasi  secara benar dan tepat sasaran 
	Tes lisan, portofolio, uji kinerja, keaktifan, sikap
	Model:
GBA
Penugasan:
Menyelesaikan lembar kerja peserta didik
	LMS Universitas Pakuan
	Saluran Komunikasi pada Program CSR

Pendekatan komunikasi dalam Program CSR

Paradigma Komunikasi  Pembangunan dalam Program CSR

Peran program  Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility dalam pemberdayaan masyarakat, dll dalam mengimplementasikannya 
David Rizar Nugroho,  (2019)
	10

	16
	Ujian Akhir Semester                                                                                                                   

	
	
	
	
	
	
	
	    100






Rencana, Distribusi, dan Persentase Penilaian MK Komunikasi Politik 
	Sub-CPMK
	UTS
	UAS
	Produk
	Reflective Journal/laporan
	Presentasi/
Unjuk Kinerja
	Lembar kerja
	Tes lisan
	Keaktifan
	Sikap
	Persentase Penilaian

	Sub-CPMK 1
	5%
	
	-
	-
	-
	5%
	3%
	1%
	1%
	15%

	Sub-CPMK 2
	5%
	
	Paper
individu
	-
	-
	5%
	3%
	1%
	1%
	15%

	Sub-CPMK 3
	5%
	
	-
	-
	-
	5%
	3%
	1%
	1%
	15%

	Sub-CPMK 4
	5%
	
	Paper
individu
	-
	-
	5%
	3%
	1%
	1%
	15%

	Sub-CPMK 5
	
	5%
	Paper kelompok
	-
	-
	5%
	3%
	1%
	1%
	15%

	Sub-CPMK 6
	
	5%
	-
	-
	-
	5%
	3%
	1%
	1%
	15%

	Sub-CPMK 7
	
	5%
	Paper kelompok
	-
	Presentase 
Tugas Individu
	
	3%
	1%
	1%
	10%

	Persentase Penilaian
	20%
	15%
	Diskusi 
Kelompok 
	Laporan
Tugas akhir 
	Presentase 
Tugas Kelompok
	30%
	21%
	7%
	7%
	100%
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