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	DESKRIPSI MATA KULIAH
	Mata kuliah ini mempelajari konsep dasar mengenai proses dalam membuat suatu acara sesuai kebutuhan masyarakat dan trend serta mengaplikasikan nya dalam suatu acara sesungguhnya.


	CAPAIAN PEMBELAJARAN
	PROGRAM STUDI

	
	1. Memahami dan menguasai bidang komunikasi berikut metodologinya;
2. Mampu mengikuti perkembangan ilmu komunikasi dengan terampil;
3. Memiliki kapasitas untuk menjalankan peran dan fungsinya dalam dinamika proses komunikasi dan penerapan ilmu, seni, dan teknologi sesuai dengan bidang keahliannya untuk kepentingan masyarakat;
4. Aktif mengembangkan perspektif kebudayaan untuk menampung kekhasan kepribadian masyarakat Jawa Barat yang dinamis, dan 
5. Dapat bekerja sama secara efektif dengan rekan profesi lain dan peka terhadap masalah yang yang berkaitan dengan dan komunikasi.

	
	MATA KULIAH

	
	Sikap : 
1. Bertanggung jawab secara profesional dan etik terhadap pencapaian hasil kerja individu
2. Bertanggung jawab secara profesional dan etik terhadap pencapaian hasil kelompok
3. Bersikap kritis dan analitis dan kreatif
4. Bersikap dan berperilaku sesuai tuntutan sosial
5. Bersikap sesuai dengan tuntutan profesional
6. Menjaga hubungan baik dan bekerjasama dengan rekan maupun pihak-pihak lainnya 



	
	Keterampilan Umum : 
Mahasiswa mampu/memahami/terampil tentang pengertian dan berbagai aspek berkaitan dengan Ajang khusus (Event), jenis event, dampak event, perkembangan event, stakeholders event, studi kelayakan event, perencanaan penyelenggaraan event, SDM penyelenggaraan event, keuangan event, sponsor event, proposal event, pemasaran event, mengelola resiko event, legalitas event.

	
	Pengetahuan : 
Mahasiswa menguasai secara mendalam tentang: pengertian dan berbagai aspek berkaitan dengan Ajang khusus (Event), jenis event, dampak event, perkembangan event, stakeholders event, studi kelayakan event, perencanaan penyelenggaraan event, SDM penyelenggaraan event, keuangan event, sponsor event, proposal event, pemasaran event, mengelola resiko event, legalitas event.

	
	Keterampilan Khusus : 
Mahasiswa mampu berfikir kritis, bekerja sama dan mampu secara detail dalam membuat perencanaan dan strategi event, menyelenggarakan suatu event/acara dengan baik dan mempertanggungjawabkan nya

	DESKRIPSI BAHAN KAJIAN & POKOK BAHASAN
	BAHAN KAJIAN

	
	Manajemen Ajang Khusus atau dikenal juga dengan Event Mangement merupakan mata kuliah wajib bagi mahasiswa semester 5 program studi Ilmu Komunikasi pada konsentrasi Manajemen Komunikasi. Mata kuliah ini terdiri dari 16 pokok bahasan  yang diberikan  dalam bentuk  kuliah, diskusi, dan penugasan. Manajemen Ajang Khusus memberikan wawasan dasar-dasar manajemen ajang khusus (event), pengetahuan persiapan sebelum event, pelaksanaan event dan proses evaluasi setelah event.


	
	POKOK BAHASAN

	
	- 

	PUSTAKA
	UTAMA

	
	1. Abdullah, I.A., Manajemen Konferensi dan Event, 2009, Gajahmada University Press, Yogyakarta
2. Bowdin, G.A.J., Allen, J., O’Toole, W., Harris, R., McDonnell, I., Events Management, Second Edition,  2006, Elsevier, Oxford
3. Callen, Barry. 2010.  Manager’s Guide to Marketing, Advertising, and Publicity, McGraw-Hill
4. Christie, M., McAteer, L.,  Events Management: a practical guide, 2006, EventScotland, Edinburgh 
5. Goldblat, Joe., Special Events: Twenty-first Century Event Management, second edition., 2002, John Wiley & Sons, NewYork.
6. Jackson, Nigel., Promoting and Marketing Events: Theory and Practice,2013, Routledge, Oxon
7. Kotler, Philip. Bowen, John T. Makens, James C. & Baloglu, Seyhmus. 2017.  Marketing for Hospitality and Tourism, 7th Edition. Harlow Pearson Education Limited.
8. O’Toole, W., Mikolaitis, P., Corporate Event Management. 2007. PPM. Jakarta.
Smith, PR & Zook, Ze. 2016. SIXTH EDITION Marketing Communications Offline and online integration, engagementand analytics. Kogan Page,

	
	PENDUKUNG

	
	- Contoh-Contoh dan pemberitaan event di media 


	DOSEN
	 Yoelia Purnamasari, M.I.Kom , 
Valianty Sariswara, M.I.Kom

	ASSESSMENT
	1.	Kehadiran	:  10%
2.	Tugas/Kuis	:  25%
3.	UTS		:  30%
4.	UAS		:  35%

Nilai Acuan Patokan (PAN) Skor IP Nilai 
85.00 - 100.00 3.50 - 4.00 A 
70.00 – 84.99 2.75 - 3.49 B 
55.00 – 69.99 2.00 - 2.74 C 
40.00 - 54.99 1.00 - 1.99 D 
00.00 - 39.99 0.00 - 0.99 E 
(bisa ditentukan secara proposional berdasarkan trend nilai satu angkatan di MK yang sama)

	MATA KULIAH SYARAT
	--
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Bobot Nilai

	
	
	
	
	
	

	1
	Mahasiswa dapat mengetahui perencanaan perkuliahan dan ketentuan perkuliahan 

Mahasiswa dapat mengetahui dasar-dasar Manajemen Ajang Khusus
	Sistem Pembelajaran (persiapan pembentukan kelompok)

Definisi, Karakteristik, dan Jenis-jenis Ajang Khusus
	Eksposisi (ceramah, Tanya jawab), diskusi, pemberian tugas
	Mahasiswa dapat mengetahui kontrak pembelajaran selama satu semester dan dasar-dasar manajemen ajang khusus
	5%

	2
	Mahasiswa dapat memahami jenis event, dampak event dan peran teknologi dalam event serta dapat melatih untuk terus berpikir kreatif
	Diskusi ide acara, dampak event, Perkembangan teknologi pada penyelenggaraan event
	Eksposisi (ceramah, Tanya jawab), diskusi, pemberian tugas
	· Mahasiswa dapat berfikir kreatif
· Mahasiswa dapat memahami berbagai jenis event
· Mahasiswa dapat memahami pentingnya teknologi pada penyelenggaraan event
	5%

	3
	Mahasiswa dapat memahami studi kelayakan event dan perencanaan penyelenggaran event

	Proses penyaringan/ seleksi ide, rencana penyelenggaraan event, proses menyusun proposal

	Eksposisi (ceramah, Tanya jawab), diskusi, presentasi, pemberian tugas.
	Mahasisiwa dapat memahami tentang 
· Kelayakan penyelenggaraan suatu event
· Mengembangkan event sesuai dengan kemampuan EO
· Proses penyelenggaraan event yang efektif
· Menyusun proposal

	5%

	4
	Mahasiswa dapat memahami pentingnya sumber daya manusia dalam penyelenggaraan event
	Pematangan konsep judul dan tema acara, Acara hiburan yang sukses, Menyusun struktur organisasi event, seleksi dan penyusunan tugas dan wewenang
	Eksposisi (ceramah, Tanya jawab), diskusi, pemberian tugas
	· Mahasiswa dapat memahami unsur-unsur penting dari suatu acara yang sukses
· Mahasiswa dapat mengetahui struktur organisasi yang tepat untuk event serta tugas dan kebutuhannya
	5%

	
5
	Mahasiswa dapat menyusun anggaran suatu acara dan merealisasikan nya
	Tujuan acara dan target keuangan, susunan anggaran keuangan, target pemasukan acara.
	Eksposisi (ceramah, Tanya jawab), diskusi, pemberian tugas
	· Mahasiswa dapat memahami pengelolaan keuangan penyelenggaraan event
· Mahasiswa dapat menyusun rencana keuangan penyelenggaraan event 

	5%

	6
	Mahasiswa dapat memilih sponsor yang sesuai dengan acara & menyusun proposal acara.
	Sponsor sebagai sumber dana penyelenggaraan acara, mengidentifikasi sponsor, Kontak sponsor yang potensial

	Eksposisi (ceramah, Tanya jawab), diskusi. Pemberian tugas
	Mahasiswa dapat memahami pentingnya sponsor untuk penyelenggaraan suatu acara
	5%

	7
	Mahasiswa dapat memahami perencanaan dan strategi oemasaran event
	Jadwal rencana pemasaran, Target pasar, Komponen Event, Biaya Pemasaran
	Eksposisi (ceramah, Tanya jawab), diskusi, pemberian tugas
	· Mahasiswa mampu memahami pentingnya pemasaran event
· Mengetahui cara menentukan dan mempengaruhi target pasar event
	10%

	8
	UJIAN TENGAH SEMESTER (UJIAN TERTULIS)
	Jumlah jawaban benar dari soal UTS (Essay)
	

	9
	
Mahasiswa memahami konsep dan elemen logistic dalam event, dan mampu merencanakan logistic dalam event serta bernegosiasi.
	Definisi Logistik, Elemen dari Logistik Event, Penyelenggaraan Fasilitas Teknik Manajemen Logistik, Negosiasi dan penilaian, Pengendalian & Evaluasi  Logistik 
	Eksposisi (ceramah, Tanya jawab), diskusi, pemberian tugas
	· Mahasiswa dapat merencanakan logistik event dengan baik
· Mahasiswa memahami teknik negosiasi dan penilaian penyedia logistik
 
	7.5%

	10
	Manajemen Proyek 
Mahasiswa mampu bekerja tim dan mampu menyusun perencanaan dan melakukan monitoring penyelenggaraan acara dengan baik.
	Definisi Manajemen Proyek, Fase Manajemen Proyek, Teknik Manajemen Proyek & Evaluasi

	Eksposisi (ceramah, Tanya jawab), diskusi, pemberian tugas
	· Mahasiwa mampu merencanakan setiap fase produksi acara dengan baik
· Mahasiswa mampu berpikir detil mengenai setiap fase
· Mahasiswa dapat membuat sistem monitoring acara dengan baik.
	7.5%

	11
	Staging Events
Mahasiswa  mampu memahami pengertian pementasan event, elemen-elemen pementasan event dan hubungan antar elemen serta hubungan elemen-elemen tersebut dengan tema events, peran penting elemen pementasan terhadap jenis-jeins events yang berbeda, memahami kegunaan perlengkapan pementasan
	Pengertian staging event, Elemen-Elemen Pementasan Event:
a. tema dan desain events,
b. program acara,
c. Pemilihan tempat acara (venue),
d. penonton/tamu,
e. Stage/panggung,
f. Power (listrik),
g. Light ( tata lampu).
	Eksposisi (ceramah, Tanya jawab), diskusi, pemberian tugas
	Mahasiswa dapat:
· Memahami tema acara dan elemen pendukung dari suatu event
· Mempersiapkan segala keperluan dan perlengkapan persiapan acara dengan baik
	7.5%

	12
	Manajemen Resiko Mahasiswa  mampu memahami pengertian manajemen resiko dan hubungannya dengan festival dan event, memahami peran manajemen resiko, menyusun rencana manajemen risiko, peran penting dari kepemilikan  event dalam administrasi event, pengertian dan jenis-jenis kontrak events yang penting serta komponen-komponennya, berbagai peraturan dan undang-undang yang mengatur kontrak event, Mahasiswa mampu menyusun kontrak events
	1. Proses Manajemen resiko
2. Masalah-Masalah Hukum dalam Manajemen Resiko
3. Pengertian dan Jenis-Jenis Kontrak
4. Menyusun Kontrak dan Elemen-elemen kontrak

	Eksposisi (ceramah, Tanya jawab), diskusi, pemberian tugas
	· Mahasiswa mampu berpikir kritis , meminimalisir resiko.
· Mahasiswa mampu menyusun kontrak event
· Mahasiswa dapat mengatur koordinasi daan komunikasi dengan berbagai pihak dengan baik.
	7.5%

	13
	Evaluasi dan Report
Mahasiswa mampu mengevaluasi dan membuat laporan pasca kegiatan acara 
	1. Pengertian Evaluasi Event
2. Waktu evaluasi
3. Report terhadap Stakeholder
4. Apa yang dievaluasi
Pengukuran
5. Update jadwal & persiapan acara
	Eksposisi (ceramah, Tanya jawab), diskusi/ Presentasi, pemberian tugas
	· Mahasiswa mampu membuat LPT pasca event dengan baik
	10%

	14
	Tren & Isu
Mahasiswa mampu memahami Tren dan Isu mengenai pelaksanaan kegiatan suatu acara, mahasiswa mampu memberi update perkembangan pra-event
	1. Tren sosial dan dampak terhadap event
2. Perkembangan industry event
3. Event Management sebagai Profesi
4. Update persiapan kegiatan acara

	Eksposisi (ceramah), diskusi, presentasi, pemberian tugas
	· Mahasiswa mampu memahami trend acara 
· Mahasiswa mampu mengaplikasikan acara sesuai kebutuhan dan trend yang ada.
	10%

	15
	Pelaksanaan Event 
	
	Pelaksanaan acara
	
	10%

	16
	UJIAN AKHIR SEMESTER (EVALUASI DAN LAPORAN EVENT)
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