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	Capaian Pembelajaran (CP)

	CPL-PRODI  yang dibebankan pada MK       
	

	
	CPL 1
	Menguasai dasar-dasar ilmu distribusi informasi pada  komunikasi Corporate Social Responsibility (CSR) Tanggung jawab Sosial Perusahaan   (P - 1)

	
	CPL 2
	Menjaga kelestarian lingkungan yang berkelanjutan dalam rangka melaksanakan tugas pembangunan yang berkelanjutan yang  menjunjung tinggi  nilai kemanusiaan  (S - 2)

	
	CPL 3
	Taat peraturan perundang- undangan khususnya Undang – Undang No 22 Tahun 2001 diisiplin dalam kehidupan bermasyarakat dan bernegara dalam pelaksanaan Pembangunan Nasional yang berkelanjutan dan ramah lingkungan (S – 7)

	
	CPL 4
	Mampu menerapkan pemikiran kreatif,  logis, kritis, sistematis, dan inovatif dengan penuh rasa tanggung jawab yang didasari oleh kerjasama sosial  dalam konteks pengembangan atau implementasi ilmu pengetahuan dan teknologi yang memperhatikan dan menerapkan berbagai teknologi tepatguna yang tetap menjaga kelestarian lingkungan sebagai pelaksanaan tanggung jawab sosial dalam bekerjasama dengan masyarakat luas (KU – 1)

	
	Capaian Pembelajaran Mata Kuliah (CPMK)
	

	
	M 1
	Mahasiswa mampu menjelaskan Konsep, pelaksanaan distribusi informasi khususnya mengkomunikasikan  CSR  (P - 1) (KU – 1)

	
	M 2 
	Mahasiswa mampu menerangkan dan mengkomunikasikan CSR sebagai bentuk konsekuensi logis sebab-akibat beroperasinya suatu perusahaan di suatu daerah menimbulkan dampak negatif, sehingga sebagai konsekuensinya yang sudah selayaknya perusahaan memberikan kontribusi kepada daerah dan masyarakat  (P - 1) (KU – 1)

	
	M 3 
	Mahasiswa mampu menerangkan dan mengkomunikasikan  konsep-konsep program CSR  untuk menghadapi dampak globalisasi, kemajuan informasi teknologi, keterbukaan pasar, tuntutan hukum, kehilangan partner bisnis, dan resiko terhadap citra perusahaan (brand risk) (P - 1) (KU – 1) (S – 7)

	
	M 4 
	Mahasiswa mampu menjelaskan dan mengkomunikasikan Tanggung jawab sosial perusahaan yang  berkaitan dengan masalah dampak lingkungan dalam pembangunan berkelanjutan  (P - 1) (KU – 1) (S - 2)

	
	M 5
	Mahasiswa mampu mendiskusikan dan merumuskan  tentang  dampak kerusakan lingkungan baik fisik, psikis maupun sosial sebagai akibat dari pengelolaan sumber- sumber produksi yang tidak benar  (P - 1) (KU – 1)

	
	CPL  Sub-CPMK

	

	
	L 1 
	Mahasiswa mampu menjelaskan konsep komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility  (M 1)

	
	L 2
	Mahasiswa mampu menerangkan Sejarah dan perkembangan Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility  (M 1)

	
	L 3
	Mahasiswa mampu menguraikan pendekatan-pendekatan Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility  khususnya di Indonesia dan di Dunia pada umumnya   (M 1)

	
	L 4
	Mahasiswa mampu mendiskusikan berbagai model Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility (M 2)

	
	L 5
	Mahasiswa mampu menjelaskan tentang  tahapan  program Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility  (M 2)

	
	L 6
	Mahasiswa mampu menerangkan tentang manfaat program Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility   (M 2)

	
	L 7
	Mahasiswa mampu mendiskusikan kharakteristik individu  bidang pendidikan dalam program Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility  (M 3)

	
	L 8
	Mahasiswa mampu menjelaskan kharakteristik individu  bidang pendapatan  dalam program Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility  (M 3) (M 3)

	
	L 9
	Mahasiswa mampu menerangkan kharakteristik individu  bidang status sosial  dalam program Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility  (M 3)

	
	L 10
	Mahasiswa mampu mendiskusikan kharakteristik individu  bidang partisipasi sosial  dalam program Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility  (M 4)

	
	L 11
	[bookmark: _GoBack]Mahasiswa mampu menerangkan  kharakteristik individu  bidang keterdedahan media  dalam program Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility  (M 4)

	
	L 12
	Mahasiswa mampu menjelaskan saluran komunikas dalam program Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility i   (M 4)

	
	L 13
	Mahasiswa mampu menguraikan tentang pendekatan komunikasi dalam program Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility (M 5)
	

	
	L 14
	Mahasiswa mampu mendiskusikan dan merumuskan  tentang  dampak kerusakan lingkungan baik fisik, psikis maupun sosial sebagai akibat dari pengelolaan sumber- sumber produksi yang tidak benar  (P - 1) (KU – 1)

	Deskripsi Singkat MK
	Mata kuliah ini memperkenalkan kepada Mahasiswa  konsep :
1. Peran program  Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility dalam pemberdayaan masyarakat.
2. Proses dan strategi Pemberdayaan masyarakat melalui program  Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibilit.
3. Peran  program Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility dalam mengatasi konflik sosial,
4. Peran program Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility dalam pembangunan yang ramah lingkungan,
5. Tantangan program   Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility.
6. Pencapaian keberdayaan masyarakat.


	Bahan Kajian / Materi Pembelajaran
	Konsep Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility , Sejarah dan lingkup Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility , Pendekatan-pendekatan dalam Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibilit.  Peran Program, proses dan strategi program tantangan dan pencapaian pemberdayaan masyarakat melalui komunikasi  Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility.


	Pustaka
	Utama :
	

	
	Abbot J. 1996. Sharing the City : Community participation in Urban Management London (GB): Eartscan Publication, LTd.  
Berlo DK, 1960. The Process of Communication An Introduction to Theory  and Practice. New York (US): Holt. Rinehart and Winston Inc.
Chambers R. 1995. Pembangunan Desa Mulai dari Belakang. Jakarta (ID):  LP3ES. 
Djajadiningrat ST, Famiola M. 2004. Kawasan Industri Berwawasan Lingkungan. Bandung (ID): Rekayasa Sains
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Miriam Budiardjo (2010), Dasar-dasar Ilmu Politik,  Gramedia Pustaka Utama, Jakarta

	
	Pendukung :
	

	
	Bottomore, T. (1983), Sosiologi Politik, Kumpur: Dewan Bahasa.
Lukes, S. (1985), Kuasa-kuasa Pandangan Radikal, Kuala Lumpur: Dewan Bahasa.
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	Matakuliah syarat
	

	Mg Ke-
	Sub-CPMK
(Kemampuan akhir tiap tahapan belajar)
	Penilaian
	Bantuk Pembelajaran,
Metode Pembelajaran, 
Penugasan Mahasiswa,
 [ Estimasi Waktu]
	Materi Pembelajaran
[ Pustaka ]
	Bobot Penilaian (%)

	
	
	Indikator
	Kriteria & Bentuk
	Luring (offline)
	Daring (online)
	
	

	(1)
	(2)
	(3)
	(4)
	(5)
	(6)
	(7)
	(8)

	1
	Mahasiswa mampu menjelaskan konsep Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility    
 (M 1)
	· Mahasiswa mampu menjelaskan definisi dari konsep Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility
· Mahasiswa mampu menjelaskan hakikat ilmu politik
	Ketepatan/Tes
	Kuliah, Small Group Discussion
	-
	· Definisi Komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility
· Hakikat  komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility 
	7.14

	2
	Mahasiswa mampu menerangkan Sejarah dan lingkup Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility (M 1)
	· Mahasiswa mampu menjelaskan sejarah perkembangan komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility
· Mahasiswa mampu menjelaskan ruang lingkup komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility
	Ketepatan/Tes
	Kuliah, Small Group Discussion
	-
	· Sejarah perkembangan Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility dan hubungannya dengan ilmu-ilmu sosial lainnya
· Ruang lingkup Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility 
	7.14

	3
	Mahasiswa mampu menguraikan pendekatan-pendekatan dalam komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility  (M 1)
	Mahasiswa mampu menjelaskan pendekatan-pendekatan yang berkembang dalam komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility
	Ketepatan/Tes
	Kuliah, Small Group Discussion
	-
	Pendekatan-pendekatan yang berkembang dalam komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility
	7.14

	4
	Mahasiswa mampu mendiskusikan konsep komunikasi  Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility di Indonesia dan Di Dunia  (M 2)
	· Mahasiswa mampu menjelaskan definisi komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility
· Mahasiswa mampu menjelaskan fungsi dan peran program Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility
· Mahasiswa mampu menjelaskan komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility di Indonesia dan di Dunia
	Ketepatan/Tes
	Kuliah, Small Group Discussion
	-
	· Definisi komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility
· Fungsi dan peran  komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility
· jenis-jenis model komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility
	7.14

	5
	Mahasiswa mampu menjelaskan tentang Tahapan Program  Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility (M 2)
	· Mahasiswa mampu menjelaskan konsep Tahapan Program komunikasi  Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility
· Mahasiswa mampu menjelaskan dimensi-dimensi dan fungsi program  komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility
· Mahasiswa mampu menjelaskan manfaat program komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility
	Ketepatan/Tes
	Kuliah, Small Group Discussion
	-
	· Konsep tahapan program komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility
· Dimensi-dimensi dan fungsi program Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility
· Manfaat Program komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility
	7.14

	6
	Mahasiswa mampu menerangkan tentang karakteristik individu dalam program komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility (M 2)
	· Mahasiswa mampu menjelaskan karakteristik individu dalam program komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility bidang Pendidikan. 
· Mahasiswa mampu menjelaskan karakteristik individu dalam program komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility dari bidang Pendapatan. 
· Mahasiswa mampu menjelaskan karakteristik individu dalam program komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility dari bidang Status Sosial. 
· Mahasiswa mampu menjelaskan karakteristik individu dalam program komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility dari bidang Parisipasi Sosial
·  Mahasiswa mampu menjelaskan karakteristik individu dalam program komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility dari bidang Keterdedahan  Media. 

	Ketepatan/Tes
	Kuliah, Small Group Discussion
	-
	· Karakteristik Individu dalam program komunikasi Mahasiswa mampu menjelaskan karakteristik individu dalam program komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility dari bidang : 
· Pendidikan
· Pendapatan
· Status Sosial
· Partisipasi Sosial
· Keterdedahan Media 

	7.14

	7
	Mahasiswa mampu mendiskusikan Saluran komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility  (M 3)
	· Mahasiswa mampu menjelaskan saluran dalam program Komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility 
· Kebijakan Korporasi 
· Peran Pendamping
· Peran tokoh Masyarakat
· Peran Media

	Ketepatan/Tes
	Kuliah, Small Group Discussion
	-
	· Saluran dalam program komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility 
· Kebijakan Korporasi 
· Peran Pendamping
· Peran tokoh Masyarakat
· Peran Media

	7.14

	8
	Evaluasi Tengah Semester / Ujian Tengah Semester (UTS )
	

	9
	Mahasiswa mampu menjelaskan Pendekatan komunikasi dalam program  Komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility (M 3)
	Mahasiswa mampu menjelaskan Pendekatan Komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility :
· Pendekatan Komunikasi Partisipasif
· Pendekatan Komunikasi Top Down
· Pendekatan Komunikasi Konvergen
 
	Ketepatan/Tes
	Kuliah, Small Group Discussion, Tugas Terstruktur
	-
	Pendekatan Komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility :
· Pendekatan Komunikasi Partisipasif
· Pendekatan Komunikasi Top Down
· Pendekatan Komunikasi Konvergen
 
	7.14

	10
	Mahasiswa mampu menerangkan Paradigma komunikasi  Pembangunan dalam program  Komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility.  (M 3)
	· Mahasiswa mampu menjelaskan Paradigma Komunikasi pembangan dalam program Komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility.
· Community Development
· Sustainable Development
	Ketepatan/Tes
	Kuliah, Small Group Discussion, Tugas Terstruktur
	-
	· Paradigma komunikasi Pembangunan dalam program  Komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility :

· Community Development
· Sustainable Development
· 
	7.14

	11
	Mahasiswa mampu mendiskusikan Peran Program   Komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility  dalam Pemberdayaan masyarakat  (M 4)
	· Mahasiswa mampu menjelaskan  : Proses dan Strategi Pemberdayaan Masyarakat 
· Mahasiswa mampu menjelaskan Pemberdayaan Masyarakat melalui Program  Komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility

	Ketepatan/Tes
	Kuliah, Small Group Discussion, Tugas Terstruktur
	-
	· Proses dan Strategi Pemberdayaan Masyarakat 
· Mahasiswa mampu menjelaskan Pemberdayaan Masyarakat melalui Program  Komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility

	7.14

	12
	Mahasiswa mampu menerangkan tentang Peran Komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility  dalam Mengatasi Konflik Sosial  (M 4)
	· Mahasiswa mampu menjelaskan Peran Komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility   dalam mengatasi Konflik Sosial 

	Ketepatan/Tes
	Kuliah, Small Group Discussion, Tugas Terstruktur
	· 
	· Peran Komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility   dalam mengatasi Konflik Sosial

	7.14

	13
	Mahasiswa mampu menjelaskan  Mahasiswa mampu menerangkan tentang Peran Komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility  dalam Pembangunan yang ramah Lingkungan 
(M 4)
	· Mahasiswa mampu menjelaskan makna dan Peran Komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility  dalam Pembangunan yang ramah Lingkungan

	Ketepatan/Tes
	Kuliah, Small Group Discussion, Tugas Terstruktur
	-
	· Peran Komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility  dalam Pembangunan yang ramah Lingkungan
· Beberapa pendekatan  yang terkait 

	7.14

	14
	Mahasiswa mampu menguraikan tentang Tantangan Program Komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility   (M 5)
	· Mahasiswa mampu menjelaskan  Tantangan Program Komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility   (M 5)

	Ketepatan/Tes
	Kuliah, Small Group Discussion, Tugas Terstruktur
	-
	· Tantangan Program Komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility
	7.14

	15
	Mahasiswa mampu mendiskusikan Pencapaian Keberdayaan Masyarakat  melalui program Komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility  (M 5)
	· Mahasiswa mampu menjelaskan  Pencapaian Keberdayaan Masyarakat  melalui program Komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility
	Ketepatan/Tes
	Kuliah, Small Group Discussion, Tugas Terstruktur
	-
	· Pencapaian Keberdayaan Masyarakat  melalui program Komunikasi Tanggung Jawab Sosial Perusahaan / Corporate Sosial Responsibility
	7.14

	16
	Evaluasi Akhir Semester / Ujian Akhir Semester
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