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	1-2
	Sub-CPMK 1: 
-Mahasiswa mampu mengerti dan memahami konsep  dasar media baru (media digital), bentu manajemen dari media baru daari fungsi dan operasional 

	· Membuat makalah ilmiah terkait padangan terhadap perkembangan industri media baru 
· Menjawab Pertanyaan dalam bentuk kuis dan memberikan jawaban dengan argumentasinya
	15

	3-4 
	Sub-CPMK 2: - mahasiswa memahami bentuk media baru, karakteristik media baru, generasi pengguna dari media baru, perkembangan teknologi pendukung media baru.  
-Mahasiswa mampu  pengaruh kehadiran media baru dalam kehidupan sosial masyarakat modern   

	·  Menyajikan perbedaan secara singkat dan sistemasis definisi karakteristik media baru menurut pakar komunikasi 
· Memahami genenasi pengguna media baru kalangan milenial, baby boomers dan generasi X
· Memberikan pemahaman terhadap perkembangan mdia baru dari generasi Web 1.0, 2.0, 3.0, 4.0 berserta cirinya 
· Memberikan argumentasi dalam bentuk jawaban pada kuis.
	5

	4-5
	Sub-CPMK 3: 
-Mahasiswa mampu membuat alur kerja dalam organisasi media baru  
- Mahasiswa mmahami kekurangan media baru di suatu perusahaan (terutama terkait dengan media massa) 


	· Mereview beberapa kajian perkembangan media baru  sesuai perkembangan dari masa ke masa
· Mengkaji dan mendalami  media baru dalam konteks media massa apa yang berubah dengan alur kerja di media baru  
· Memberikan argumentasi dalam bentuk jawaban pada kuis.
	10

	6-7
	Sub-CPMK 4:  
Mahasiswa mampu memahami kebijakan adanya media baru (digital), konsep konvergensi media dan pengaruhnya teehadap penrapan teknologi saat ini. 
- Mahasiswa mampu memahami perubahan budaya sosial kemasyarakatan dengan adanya media baru,  bahasa komunikasi yang muncul dengan adanya media baru.   

	
· Mengidentifikasi ciri – ciri karakteristik konvergensi media. Bagaimana media komunikasi  bersalin menjadi era media baru (media  digital), bagaimana media lama harus beradaptasi menjadi media baru, melebur atau menciptakan media baru.  
· Menelaah lebih dalam keuramgan dan kelebihan konvergensi media dan keteparan menjelaskan konvergensi media terhadap media massa lain. 
· Mengkaji konsep komunikasi yang baru dengan adanya media baru, cara komunikasi netspeak dan netlingo, bentuk budaya baru dengan adanya media baru dan perubahan yang terjadi, seperti demokratisasi media baru (meme, fan group)  
· Memberikan argumentasi dalam bentuk jawaban pada kuis.


	20

	8
	Evaluasi Tengah Semester 
	Evaluasi hasil asesmen dan perbaikan pada proses pembelajaran berikutnya.


	

	9-10
	Sub-CPMK 2: 
Mahasiswa mampu merumuskan  dampak hukum dengan adanya media baru (munculanya kejahatan digital) 
	· Merumuskan aturam perundangan yang melingkupi keberadaan media baru (digital)  
· Dampak yang muncul dengan  adanya aturan perundangan media digital (UU ITE) dan pasal kruisial dalam UU ITE yang bisa menjerat pengguna   
· Contoh Kasus-kasus hukum yang penting dengan maraknya keberadaan media baru (berita hoax, pencemaran nama baik, kejahatan siber )  
· Memberikan argumentasi dalam bentuk jawaban pada kuis.
	15

	11-12
	Sub-CPMK 4:  
Mahasiswa mampu mengapilikasikan media baru untuk mendukung marketing perusahaan (marketoing digital) 
	· Menjelaskan perdagangan elektronik dan pengetahuan media baru global (E-Comerce, marketing communication) 
· Merencanakan pembuatan   media baru dan isi konten untuk pemasaran produk dalam media  digital 
· Pemanfaatan media baru sebagai itegrated marketing  
· Memberikan argumentasi dalam bentuk jawaban pada kuis.
· Tugas kelompok membuat konten media digital untuk marketimg digital suatu produk 
	10

	12-13
	Sub-CPMK 5: 
Mahasiswa mampu memahami tantangan jurnalistik di era digital  
	· Menelaah jurnalistik di era digital   
· Metamorfosis media di era digital, struktur organisasi, isi konten media, grafi dan animasi   
· Memberikan argumentasi dalam bentuk jawaban pada kuis. 
	5

	14-15
	Sub-CPMK 3: 
Mahasiswa memahami   contoh keberhasilan manajemen media massa dalam bentuk media baru dan marketing online pada media   

	· Pembahasan tugas kelompok planing pembuatan pemasaran produk melalui media digital  
· Hasil dari tugas kelompok diunggah ke media sosial atau media online  (facebook, twitter, Instagram dll)) 
· Tanya jawab dan presentasi kelompok .
	20

	16
	Evaluasi Akhir
	Validasi asesmen terkait esai yang telah dibuat dan melakukan presentasi mandiri.
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