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	Capaian Pembelajaran (CP)

	CPL-PRODI  yang dibebankan pada MK       
	

	
	CPL 1
	Menunjukkan  sikap  bertanggung  jawab  atas   pekerjaan  di  bidang  keahliannya  secara  mandiri 

	
	CPL 2
	Menguasai dasar-dasar metode penelitian Ilmu Komunikasi 

	
	CPL 3
	Mampu mengambil keputusan secara tepat dalam konteks penyelesaian masalah di bidang keahliannya, berdasarkan hasil analisis informasi dan data 

	
	CPL 4
	Mampu mengidentifikasi, mengklarifikasi, dan mensistematisasi masalah-masalah Ilmu Komunikasi yang berkembang di  masyarakat

	
	Capaian Pembelajaran Mata Kuliah (CPMK)
	

	
	M 1
	Menunjukan sikap bertanggung jawab atas pekerjaan di bidang keahlian secara mandiri

	
	M 2 
	Menguasai  konsep dasar  dalam  manajemen dalam organisasi media baru  

	
	M 3 
	Mampu mengidentifikasi definisi, teknologi, dan pengaruh media baru sebagai sarana komunikasi

	
	M 4 
	Mampu membuat perencanaan pemasaran melalui media baru

	
	CPL  Sub-CPMK

	

	
	L 1 
	Mampu menjelaskan  konsep  dasar manajemen dalam organisasi media baru

	
	L 2
	Mampu menjelaskan perbedaan media baru dengan jenis media lainnya media cetak dan elektronik. Memetakan media baru dealam teknologi komunikasi masa kini    

	
	L 3
	Mampu memahami metode -metode identifikasi dan pengelolaan manajemen  media baru

	
	L 4
	Mampu merancang kegiatan pembuatan proyek dfegan platform media  baru

	
	L 5
	Mampu membuat rancangan proyek dengan plaform media baru (mis. digital marketing)  sebagai sarana untuk berkomunikasi

	Deskripsi Singkat MK
	Mata kuliah ini bertujuan untuk meningkatkan kemampuan mahasiswa Manajemen Komunikasi dalam memahami manajemen dalam organisasai media baru. Mahasiswa diharapkan mengerti keberadaan media baru dalam teknologi media massa, pengaruh terhadap sikap dan perilaku audiens.


	Bahan Kajian / Materi Pembelajaran
	Manajemen dalam  media baru, dampak media baru,   pengembangan media baru sebagai sarana komunikasi dan informasi. Interaksi teknologi media baru, marketing   dan bentuk budaya dalam media baru yang  mempengaruhi produksi, distribusi konsumsi isi media dalam sistem kerja. 


	Pustaka
	Utama :
	

	
	1. Terry Flew. 2004. New Media an Introduction 2ndedition. Oxford 
2. Rulli Nasrullah. 2015. Media Sosial PersPektif Komunikasi, Budaya, dan Sosioteknologi. Simbiosa. Bandung 
3. Gleen Creeber, Roystoon Marton. 2009. Understanding Digital Cultures Open University Press. 
4. John V Pavlik. 2001.  Journalism and New Media. Coulombia University Press. New York Press.
5. Jandi Luik,PhD. 2020. Media Baru Sebuah Pengantar. Kencana, Jakarta. 

	
	Pendukung :
	

	
	6. James A.F  Stoner. 1981. Management Prentice. New York: Hall International, inc
7. Pringle, Peter K. 1991. Electronic Media Management. Boston: Focal Press
8. Lijan Poltak Sinambela. 2017. Manajemen Sumber Daya Manusia. Bumi Akasara, Jakarta   
9. Totok Haryanto. 2021. Pengantar Praktis Pemasaran Digital. UMP Press, Jakarta 

	Dosen Pengampu
	Dodi Ginanjar, MSi

	Matakuliah syarat
	

	Mg Ke-
	Sub-CPMK
(Kemampuan akhir tiap tahapan belajar)
	Penilaian
	Bantuk Pembelajaran,
Metode Pembelajaran, 
Penugasan Mahasiswa,
 [ Estimasi Waktu]
	Materi Pembelajaran
[ Pustaka ]
	Bobot Penilaian (%)

	
	
	Indikator
	Kriteria & Bentuk
	Luring (offline)
	Daring (online)
	
	

	(1)
	(2)
	(3)
	(4)
	(5)
	(6)
	(7)
	(8)

	1, 2 
	Mahasiswa mampu  memahami kompetensi yang diharapkan, proses perkuliahan, tugas dan kontrak belajar



Mahasiswa mampu memahami bagaimana bentuk manajemen dalam media baru
	1. Ketepatan  dalam memahami RPS
2. Ketepatan dalam memahami aturan kelas dan kewajiban 
3. Ketepatan dalam memahami  konsep manajemen dalam media baru sebagai sarana komunikasi
	Ketepatan/Tes
	Kuliah, Small Group Discussion
	-
	(1,2,6,7,8)
	7.14

	3,4
	- Mahasiswa mampu memahami bagaimana karakteristik  dan bentuk media baru, perbedaan  dengan media modern dan tradisional. Memetakan perkembangan teknologi media baru 

-Mahasiswa memahami dampak dan pengaruh kemunculan media baru dalam kehidupan sosial masyarakat modern  

	1. Ketepatan mengidentifikasi perbedaan media baru dengan media modern dan tradisional.  
2. Ketepatan mengidentikasi karakteristik, bentuk dan alat media baru. 
3. Kebutuhan menjadi pekerja media  baru 
4.  ketepatan memahami perkembangan teknologi media baru ( WEB 1.0, 2.0, 3.0 dan 4.0) 5.  Memahami  perkembangan media baru yang mempengaruhi perilaku masyarakat
	Ketepatan/Tes
	Kuliah, Small Group Discussion
	-
	(1.2,3, 4, 5)
	7.14

	5,6 
	-Mahasiswa mampu membuat konsep alur lerja dalam organisasi media baru  


-Mahasuswa memahami kekurangan dan kelebihan media baru bagi perusahaan 


	1.  Ketepatan dalam memahami aturan-aturan hukum terkait pengelolaan media baru
2. Ketepatan memahami  hal positif dan negatif  dari media baru (
	Ketepatan/Tes
	Kuliah, Small Group Discussion
	-
	(1,2,3,4,5,7)
	7.14

	7
	 Mahasiswa mampu memahami konvergensi media dan pengaruhnya terhadap penerapan teknologi komunikasi saat ini
	1. Ketepatan  alur kerja mengidentifikasi  kebutuhan konvergensi media saat ini 
2.  Ketepatan dan kebenaran penjelasan konvergensi media terhadap media massa lain
	Ketepatan/Tes
	
	- Kuliah, Small Group Discussion (LMS,Zoom, PPT dan video)  
	(2,3,5)
	7.14

	8
	UJIAN TENGAH SEMESTER
	

	9, 10
	-Mahasiswa mampu memaparkan ide kreatif menciptakan dan merencanakan penggunaan media baru 

- Mahaiswa memampu memahami kebutuhan SDM dalam program media baru  
	1. ketepatan dan kecermatan dalam membangun kerjasama dan menciptakan tim kreatif 
	Ketepatan/Tes
	Kuliah, Small Group Discussion, Tugas Terstruktur
	-
	(1,2 5,7)
	7.14

	11, 12
	-Mahasiswa mampu mengaplikasikan media baru untuk mendukung marketing perusahaan 

- Mahasiswa mampu membuat planning program dan mengapolikasikannya dalam media baru, integrated marketing 
 





	1. Ketepatan dan kebenaran penjelasan  perdagangan elektronik dan pengetahuan global media baru ( E-comerce, marketing communication) 
1.  Mampu  merencanakan pembuatan  planing program media baru 
2. Kecermatan menetapkan tujuan dan target konsumen pemanfaatan media batu sebagai integrated marketing 

	Ketepatan/Tes
	Kuliah, Small Group Discussion, Tugas Terstruktur
	
	(1,3,9)
	7.14

	13,14
	-Mahasiswa  mampu menjelakan  pentingnya  manajemen media  massa khususnya media baru  


	1. Mampu  membuat proyek media baru (marketing produk) dan di unggah melalu platform media sosial (Instagram, Twitter, Facebook, etc)  
 
	Ketepatan/Tes
	Kuliah, Small Group Discussion, Tugas Terstruktur kelompok 
	-
	(1,4,9)
	7.14

	15
	 -Mahasiswa memahami  contoh keberhasilan manajemen media baru  
	1. Kecermaatan dan kejelasan hasil yang positif dalam penerapan manajemen media baru  (media yang benar-benar  baru atau media lama menjadi media baru)    
	Ketepatan/Tes
	
	· Kuliah, Small Group Discussion, Tugas Terstruktur (LMS dan Zoom) 
	(1,2,4,5)  
	7.14

	16
	Evaluasi Akhir Semester / Ujian Akhir Semester: Melakukan validasi penilaian akhir dan menentukan kelulusan mahasiswa
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