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	Capaian Pembelajaran (CP)
	CPL - PRODI yang dibebankan pada MK

	
	CPL 1 (S9; S10)
	Menunjukkan sikap bertanggungjawab atas pekerjaan di bidang keahliannya secara mandiri

	
	CPL 2 (P3)
	Menguasai dasar-dasar pengetahuan untuk berkreasi di bidang Ilmu Komunikasi

	
	CPL 3 (KU11)
	Mampu beradaptasi, bekerja sama, berkreasi, berkontribusi, dan berinovasi dalam menerapkan ilmu pengetahuan pada kehidupan bermasyarakat serta berperan sebagai warga dunia yang berwawasan global

	
	CPL 4 (KK5)
	Mampu melakukan kegiatan kampanye dengan menggunakan pendekatan komunikasi dan pemanfaatan media yang efektif.

	
	Capaian Pembelajaran Mata Kuliah (CPMK)

	
	CPMK 1
	Menunjukkan sikap bertanggungjawab atas pekerjaan di bidang keahliannya secara mandiri

	
	CPMK 2
	Menguasai dasar-dasar pengetahuan untuk berkreasi di bidang Ilmu Komunikasi

	
	CPMK 3
	Mampu beradaptasi, bekerja sama, berkreasi, berkontribusi, dan berinovasi dalam menerapkan ilmu pengetahuan pada kehidupan bermasyarakat serta berperan sebagai warga dunia yang berwawasan global

	
	CPMK 4
	Mampu melakukan kegiatan kampanye dengan menggunakan pendekatan komunikasi dan pemanfaatan media yang efektif.

	
	Kemampuan akhir tiap tahapan belajar (Sub-CMPK)

	
	Sub-CPMK 1
	Mampu memahami dan menjelaskan konsep dasar  kampanye humas serta Ragam model kampanye humas (C2;A2)  (CPMK 2)

	
	Sub-CPMK 2
	Mampu menjelaskan konsep persuasif kampanye humas serta mengidentifikasi pelaku kampanye humas (C2;P2)  (CPMK 2)

	
	Sub-CPMK 3
	Mampu Mendesain dan memproduksi pesan kampanye humas [C6; P3] (CPMK 2, CPMK 3, CPMK 4)

	
	Sub-CPMK 4
	Mampu mengidentifikasi khalayak sasaran kampanye humas [C3; A3, P2] (CPMK 2, CPMK 3)

	
	Sub-CPMK 5
	Mampu mengidentifikasi faktor-faktor penghambat dan penunjang keberhasilan kampanye humas [C3; A3] (CPMK 2, CPMK 3).

	
	Sub-CPMK 6
	 Mampu menyesuaikan metode dengan rancangan dalam riset kehumasan serta menyesuaikan anggaran dengan kebutuhan kampanye kehumasan  [C3, A3] (CPMK 2, CPMK 3)

	
	Sub-CPMK 7
	Mampu mendesain kampanye humas [C6; P5] (CPMK 2, CPMK 3, CPMK 4).

	
	Sub-CPMK 8
	Mampu melaksanakan dan  mengevaluasi kampanye humas [C5; P2] (CPMK 1, CPMK 2, CPMK 3, CPMK 4) 
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	Deskripsi Singkat MK
	Mata kuliah ini membahas proses perancangan hingga pelaksanaan sebuah kampanye humas dengan bahasan meliputi komunikasi persuasi kampanye, analisis perencanaan, pelaksanaan, hingga evaluasi program kampanye humas
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· Ruslan, Rosady. (2013). Kiat dan Strategi Kampanye Public Relations. Jakarta : RajaGrafindo Persada
· Venus, Antar. (2004). Manajemen Kampanye: Panduan Teoretis dan Praktis dalam Mengefektifkan Kampanye Komunikasi. Bandung: Simbiosa Rekatama Media. 
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	Mg Ke-
	Kemampuan Akhir Yang Diharapkan (Sub CPMK)
	Penilaian

	Bentuk Pembelajaran; Metode Pembelajaran; Penugasan Mahasiswa;
[Estimasi Waktu] 
	Materi Pembelajaran
[Pustaka]
	Bobot Penilaian (%)

	
	
	Indikator
	Kriteria Bentuk
	Luring
	 Daring
	
	

	(1)
	(2)
	(3)
	(4)
	(5)
	(6)
	(7)
	(8)

	1-2 
	Sub-CPMK 1: Mampu memahami dan menjelaskan konsep dasar  kampanye humas serta Ragam model kampanye humas (C2;A2)  (CPMK 2)

	1.1 Ketepatan memaparkan  konsep dasar kampanye humas;
1.2 Kecermatan menunjukkan ragam model kampanye humas.
	Pedoman Penskoran (Marking Scheme)
· Teknik non-tes:
· Meringkas materi kuliah
·  Kuis 1
	· Small Group Discussion
· Tugas 1: Menyusun ringkasan artikel ilmiah terkait dengan konsep dasar kampanye kehumasan serta ragam model kampanye humas
[PB+KM: (1+1)x(2x50”)]
	eLearning:
LMS
	1.1. Aturan
perkuliahan, penilaian, dan jenis tugas.
1.2 Pengertian komunikasi, kampanye humas dan
Jenisnya
1.3 Ragam model kampanye humas
	5%

	3-4
	
Sub-CPMK 2: Mampu menjelaskan konsep persuasif kampanye humas serta mengidentifikasi pelaku kampanye humas (C2;P2)  (CPMK 2)

	
2.1 Ketepatan memaparkan konsep persuasi humas;
2.2 Ketepatan mengidentifikasi pelaku kampsnye humas.

	Rubrik deskriptif
Teknik non-tes & tes
Meringkas materi kuliah dan membuat essai tentang identifikasi pelaku kampanye humas berdasarkan studi kasus yang diberikan.
	· Discovery Learning
· Diskusi 
· Tugas 2: Menuangkan gagasan pemikiran dalam mengidentifikasi pelaku kamopanye humas.
[PB+PT: (1+1)x(2x50”)]

	eLearning:
LMS
	2.1 Persuasi dalam kampanye humas

2.2 Pelaku kampanye humas

2.3 Persuasi titik  tolak kampanye
	5%

	5-7
	Sub-CPMK 3: Mampu Mendesain dan memproduksi pesan kampanye humas [C6; P3]` (CPMK 2, CPMK 3, CPMK 4)`

	
3.1  Ketepatan merancang desain pesan kampanye humas

3.2  Keakuratan dalam memproduksi pesan kampanye humas.
	Portfolio showcase
Teknik non-tes:
Desain dan produksi pesan kampanye humas.
Kuis 2
	· Cooperative Learning
· Diskusi dalam kelompok
Tugas 3:
· Merancang desain pesan kampanye humas
· memproduksi pesan kampanye humas
· Memilih saluran media kampanye humas berdasarkan pesan yang telah diproduksi
(kelompok)
[PB+KM: (1+1+1)x(2x50”)]

	eLearning:
LMS
	3.1 Pesan Kampanye Humas

3.2 Merancang Pesan Kampanye

3.3 Saluran media  Kampanye Humas
	15%

	8
	Evaluasi Tengah Semester : Melakukan validasi hasil penilaian, evaluasi, dan perbaikan proses pembelajaran berikutnya

	9
	Sub-CPMK 4: Mampu mengidentifikasi khalayak sasaran kampanye humas [C3; A3, P2] (CPMK 2, CPMK 3)

	
4.1 Ketepatan mengidentifikasi khalayak sasaran kampanye humas.
	
Portfolio showcase
Teknik tes :
Paper tentang identifikasi khalayak sasaran kampanye humas berdasarkan tugas kelompok yang telah ditentukan.

	· Problem Based Learning and Inquiry
· Diskusi
· Tugas 4: Mengidentifikasi khalayak sasaran kampanye humas. (kelompok)
[PB+KM: (2x50”)]
	eLearning:
LMS
	4.1 Khalayak sasaran kampanye humas


	15%

	10 
	Sub-CPMK 5: Mampu mengidentifikasi faktor-faktor penghambat dan penunjang keberhasilan kampanye humas [C3; A3] (CPMK 2, CPMK 3).

	
5.1  Ketepatan mengidentifikasi faktor penghambat dan penunjang keberhasilan dalam proses kampanye humas.
	Portfolio showcase
· Teknik non-tes:
· Paper hasil identifikasi faktor penghambat dan penunjanga keberhasilan kampanye humas berdasarkan tugas kelompok yang telah ditentukan.
 Kuis 3
	· Diskusi
· Tugas 5: Mengidentifiasi faktorfaktor penghambat dan penunjanga keberhasilan kampanye humas. (kelompok)

[PB+KM: (2x50”)]

	eLearning:
LMS
	5.1 Faktor penghambat dan penunjang keberhasilan kampanye humas


	15%

	11-12
	Sub-CPMK 6:  Mampu menyesuaikan metode dengan rancangan dalam riset kehumasan serta menyesuaikan anggaran dengan kebutuhan kampanye kehumasan  [C3, A3] (CPMK 2, CPMK 3)

	
6.1 Ketepatan menggunakan metode dalam rancangan riset kampanye humas. 
6.2 Kesesuaian menentukan anggaran yang dibutuhkan dalam rancangan  kampanye humas.
	Portfolio showcase
Teknik non-tes & tes
Proposal rancangan riset humas dan penyesuaian  anggaran yang akan digunakan dalam kampanye humas berdasarkan tugas kelompok yang telah ditentukan.
	· Discovery Learning
· Diskusi 
· Tugas 6: Membuat rancangan riset humas dan menysun anggaran yang akan digunakan dalam kampanye humas (kelompok)
[PB+PT: (1+1)x(2x50”)]
	eLearning:
LMS
	6.1 Riset dalam kampanye humas

6.2 Anggaran kampanye humas
	10%

	13
	Sub-CPMK 7: Mampu mendesain kampanye humas [C6; P5] (CPMK 2, CPMK 3, CPMK 4).

	
7.1 Ketepatan mendesain kampanye humas sesuai dengan konsep yang telah ditententukan.
	Portfolio showcase
Teknik non-tes:
Desain kampanye humas yang akan dilaksanakan dengan kelompok masing-masing.
Kuis 4

	· Cooperative Learning
· Diskusi dalam kelompok
Tugas 7:
Membuat Desain kampanye humas yang akan dilaksanakan dengan kelompok masing-masing.
[PB+KM: (2x50”)]
	eLearning:
LMS
	7.1 Perencanaan kampanye humas
	15%

	14-15
	Sub-CPMK 8: Mampu melaksanakan dan  mengevaluasi kampanye humas [C5; P2] (CPMK 1, CPMK 2, CPMK 3, CPMK 4) 

	8.1  Ketepatan dalam melaksanakan kampanye humas.
8.2  Kecermatan dalam mengevaluasi kampanye humas. 
	Portfolio showcase
Teknik tes :
· Laporan pelaksanaan kampanye humas 

	· Problem Based Learning and Inquiry
· Diskusi
· Tugas 8: Pelaksanaan kampanye humas dan Melaporkan hasil kampanye humas yang telah dilaksanakan 
(kelompok)
[PB+KM: (1+1)x(2x50”)]
	eLearning:
LMS
	8.1 Pelaksanaan dan evaluasi kampanye humas
	20%

	16
	Evaluasi Akhir Semester : Melakukan validasi penilaian akhir dan menentukan kelulusan mahasiswa
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