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1. KRITERIA PENILAIAN : 
a. Penyusunan Makalah (bobot 30%) Tata tulis ilmiah & kepatuhan terhadap format yang ditentukan, kemutakhiran data (5 tahun terakhir), Pengolahan & penyajian tulisan (tidak dari capture & paste hasil download), susunan setidaknya terdiri dari; abstrak,pendahuluan, ulasan sistem,tampilan data,kesimpulan,referensi (sumber web jika ada). 
b. Penyusunan Slide Presentasi (bobot 30%) Jelas dan konsisten, Sederhana & inovative, menampilkan gambar & blok sistem,tulisan menggunakan font yang mudah dibaca, jika diperlukan didukung dengan vidio clip yang relevant. 
c. Presentasi (bobot 40%) Bahasa komunikatif, penguasaan materi, penguasaan audiensi, pengendalian waktu (15 menit presentasi + 5 menit diskusi), kejelasan & ketajaman paparan, penguasaan media presentasi. 

a. Small Group Discussion
1) Tugas 1: Menyusun ringkasan artikel ilmiah terkait dengan materi (bobot 15%) [(TM+BT+BM) = (1x50”+1x60”+1x60”)]
b. Discovery Learning
1) Diskusi 
2) Tugas 2: Mengidentifikasi perbedaan media sosial yang digunakan untuk humas dan juga target audiensnya dalam bentuk paper (bobot 5%) 2x[(TM+BT+BM) = 2x(1x50”+1x60”+1x60”)]
c. Cooperative Learning
1) Diskusi dalam kelompok, mendiskusikan karakteristik fotografi atau desain gambar untuk media humas (bobot (15%) dan menentukan tema untuk foto komersial (bobot 5%) 2x[(TM+BT+BM) = 2x(1x50”+1x60”+1x60”)]

	
	1.1 Pengantar dan signifikansi produksi media humas
1.2 Signifikansi, jenis, karakter, tujuan dan fungsi produksi media PR
1.3 Aturan Baru Pemasaran dan PR
	15

	
	2.1 Media Sosial dan Target Audiens
2.2 Pemasaran dan PR secara Real Time (tiktok/snapchat/IG Story/reel)
	5

	· Cooperative Learning
· Diskusi dalam kelompok
· Mendiskusikan karakteristik fotografi atau desain gambar untuk media humas.
· Menentukan tema untuk foto komersial.
2x[(TM+BT+BM) = 2x(1x50”+1x60”+1x60”)]
	3.1 Sebuah Gambar Bernilai Seribu Kata (Fotografi untuk PR - Instagram/infografis/slideshare/pinterest)
	10

	· Problem Based Learning and Inquiry
· Diskusi
· Tugas 3: Merancang desain gambar media humas dan memproduksi media humas dalam bentuk desain gambar dengan memperhatikan layout
[(TM+BT+BM) = (1x50”+1x60”+1x60”)]
	4.1 Strategi Membuat Konten
4.2 Cara mendapatkan informasi.
4.3 DESAIN: pemilihan warna, layout, typography, visualisasi, dan pemilihan material serta cara mengaplikasikannya
	20

	
	Evaluasi Tengah Semester : Melakukan validasi hasil penilaian, evaluasi, dan perbaikan proses pembelajaran berikutnya
	

	Pedoman Penskoran (Marking Scheme)
· Teknik non-tes:
· Identifikasi dan review cotoh reporrase dan press converence humas
 Kuis 3
	5.1 Membangun hubungan dengan dengan ruang redaksi media. 
5.2 Reportase dan press conference (Produksi reportase Event CSR perusahaan
5.3 Membuat  advetorial
	15

	Rubrik deskriptif
Teknik non-tes & tes
· Menelaah karakter public expose dalam kasus yang diberikan.
· -menganalisis media public expose yang digunakan berdasarkan kasus yang diberikan. 
	6.1 Pemahaman public expose
	5

	Portofolio 
Teknik non-tes:
Media online Humas.
· Konten tulisan untuk meda humas.
Kuis 4
	7.1 Teknik penulisan-membangun media sendiri (blogging/SEO)
7.2 Desain Pesan, Visual, Strategi Pesan, Copywriting; Advertising Media Elektronik, Media Cetak, Media Digital
7.3 Website dan media pertemanan online
	10

	Portfolio showcase
Teknik tes :
· Produksi media humas
Mempresentasikan hasil produksi media humas (kelompok)
	8.1 Praktek produksi media humas 
· company profile 
· video (youtube/instagram/tiktok/iklan tv)
· audio (podcast/iklan radio)
· web-blog
· desain majalah foto
infografis
	20

	
	Evaluasi Akhir Semester : Melakukan validasi hasil penilaian, evaluasi, dan perbaikan proses pembelajaran berikutnya
	



2. JADWAL PELAKSANAAN: 
a. Pembentukan group :  20 September 2022
b. Pengumpulan tugas : 22 November 2022
c. Pelaksanaan Perentasi :20 Desember 2022
d. Pengumuman hasil evaluasi : 3 Januari 2022

3. LAIN-LAIN : 
a. Bobot tugas kali ini adalah 30% dari total bobot evaluasi matakuliah TKE. 
b. Akan dipilih 3 penampilan terbaik.
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