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	Mg ke
(1)
	Sub CP-MK
(2)
	Bentuk Asesmen (Penilaian)
(3)
	Bobot (%)
(4)

	1-2
	Sub-CPMK 1: Mahasiswa mampu menunjukkan konsep dasar produksi periklanan, seluk beluk terkait iklan dan perkembangannya sampai saat ini [C3; A3]

	· Kemampuan untuk menjelaskan definisi iklan dan komponen utamanya serta memilih tipe iklan sebagai dasar pembuatan karya di akhir semester.

· Kemampuan menjelaskan cara kerja iklan, faktor kunci, pengaruh efektivitas iklan, problem dalam suatu iklan melalui metode diskusi kelas dengan benar.
	4,28%

	3
	Sub-CPMK 2: Mahasiswa mampu mengenal tipe-tipe riset strategis serta metode riset untuk produksi periklanan [C5; A3]

	Kemampuan menjelaskan tipe-tipe riset strategis serta metode riset untuk produksi periklanan melalui metode diskusi kelas dengan benar.
	2,14%

	4-5
	Sub-CPMK 3: Mahasiswa mampu mengidentifikasi strategi kreatif dalam iklan serta memahami definisi Account Planning dan fungsi dari seorang Account Planner [C3; A3]
	· Kemampuan menjawab dan menjelaskan strategi kreatif dalam iklan serta membedakan tujuan dari perencanaan strategis sebelum melakukan kampanye. (Pertemuan 4)
· Kemampuan menjawab dan menjelaskan definisi Account Planning dan fungsi dari seorang Account Planner dalam bidang periklanan. (Pertemuan 5)
	4,28%

	6-7
	Sub-CPMK 4: Mahasiswa mampu proses mendesain iklan dari pemilihan materi, warna, hingga cara mewujudkan suatu gagasan besar dari klien [C3; A3, P2]

	· Kemampuan menjawab dan menjelaskan pertanyaan dari dosen terkait proses mendesain iklan dari pemilihan materi, warna, hingga cara mewujudkan suatu gagasan besar dari klien.


	4,28%

	8
	Evaluasi Tengah Semester 
	Evaluasi hasil asesmen dan perbaikan pada proses pembelajaran berikutnya.


	30%

	9-10
	Sub-CPMK 5: Mahasiswa mampu Mahasiswa memahami peran copywriter dan copywriting dalam iklan.  Mengenal gaya copywriting dan teknik dalam membuat slogan. 
[C3; A3]

	· Kemampuan menjawab serta menjelaskan tentang definisi copywriting serta perannya dalam suatu tayangan iklan, termasuk gaya penulisan iklan pada media cetak, media radio, TV, dan web.
· Kemampuan menjawab dan menjelaskan sejarah media cetak dan iklan cetak, kelebihan dan kekurangan iklan di media cetak.
	4,28%

	11
	Sub-CPMK 6: Mahasiswa mampu memadu-padankan warna serta ukuran dalam suatu lembar kerja saat membuat iklan pada media cetak. [C3, A3]

	· Kemampuan membuat sebuah iklan media cetak dengan memadu-padankan warna serta ukuran dalam suatu lembar kerja.
	2,14%

	12-13
	Sub-CPMK 7: Mahasiswa mampu memahami sejarah media radio dan iklan radio, kelebihan dan kekurangan iklan di media radio serta membuat naskah sebagai iklan radio [C5; A3]
	· Kemampuan menjawab dan menjelaskan sejarah media radio dan iklan radio, kelebihan dan kekurangan iklan di media radio serta membuat naskah sebagai iklan radio.
· Kemampuan menjelaskan sejarah media tv dan iklan tv, kelebihan dan kekurangan iklan di media tv hingga aturan komposisi gambar, warna, dan kepadatan gambar pada iklan sehingga dapat membuat iklan televisi dengan benar.
	4,28%

	14
	Sub-CPMK 8: Mahasiswa mampu memilih sudut (Angle) gambar serta komposisi letak, warna, dan kepadatan gambar supaya indah dilihat penonton televisi. [C6; A3, P2]
	· Kemampuan memilih sudut (Angle) gambar serta komposisi letak, warna, dan kepadatan gambar supaya indah dilihat penonton televisi.

	2,14%

	15
	Sub-CPMK 9:
Mahasiswa mampu menjelaskan sejarah media internet dan iklan internet dan lainnya, kelebihan dan kekurangan iklan di media internet dibandingkan media lainnya. [C5; A3]
	· Kemampuan menjelaskan sejarah media internet dan iklan internet dan lainnya., kelebihan dan kekurangan iklan di media internet dibandingkan media lainnya.
	2,14%

	16
	Evaluasi Akhir
	Validasi asesmen terkait iklan yang telah dibuat dan melakukan presentasi mandiri.

	40%

	Total bobot penilaian
	100%
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