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	Capaian Pembelajaran (CP)
	CPL - PRODI yang dibebankan pada MK

	
	CPL 1 (S8; S9; S10)
	8. Menginternalisasi nilai, norma, dan etika akademik;
9. Menunjukkan sikap bertanggungjawab atas pekerjaan di bidang keahliannya secara mandiri;
10. Menginternalisasi semangat kemandirian, kejuangan, dan kewiraswastaan.

	
	
	

	
	CPL 2 (P5; P6)
	5. Menguasai prinsip dan isu kontemporer tentange media hubungan masyarakat.
6. Menguasai secara mendalam perkembangan Ilmu Pengetahuan dan Teknologi terkait Produksi Media Humas

	
	CPL 3 (KU2; KU7; KU9)
	2. Mampu menunjukkan kinerja mandiri, bermutu, dan terukur
7 Mampu bertanggungjawab atas pencapaian kerja kelompok, melakukan supervisi dan mengevaluasi penyelesaian pekerjaan yang ditugaskan terkait produksi media humas.
9 Mampu mendokumentasikan; menyimpan, mengamankan, dan menemukan kembali data untuk menjamin kesahihan dan mencegah plagiasi.

	
	CPL 4 (KK4; KK5; KK8)
	4 Mampu merancang konten dan media humas dengan mempertimbangkan standar dan spesifikasi teknis;
5 mampu memanfaatkan perangkat keras dan lunak terkini dalam perancangan, penganalisisan, dan pemrosesan produksi media humas;
8 mampu menjalankan bisnis dalam bidang media humas.

	
	Capaian Pembelajaran Mata Kuliah (CPMK)

	
	CPMK 1
menjelaskan
	Mampu Menunjukkan sikap bertanggungjawab atas pekerjaan dibidang keahliannya secara mandiri dengan Menginternalisasi semangat kemandirian, kejuangan, dan kewiraswastaan (CPL 1)

	
	CPMK 2
membedakan
	Mampu menguasai prinsip, isu kontemporer, perkembangan Ilmu Pengetahuan dan Teknologi terkait Produksi Media Humas (CPL 2)

	
	CPMK 3
menerapkan
	Mampu menunjukkan kinerja mandiri, bermutu, dan terukur dengan penuh tanggungjawab atas penugasan yang diberikan terkait produksi media humas (CPL 3)

	
	CPMK 4
mengevaluasi
	Mampu memanfaatkan perangkat keras dan lunak terkini dalam perancangan, penganalisisan, dan pemrosesan produksi media humas dengan mempertimbangkan standar dan spesifikasi teknis serta semangat kewirausahaan.

	
	Kemampuan akhir tiap tahapan belajar (Sub-CMPK)

	
	Sub-CPMK 1

	Mampu menguraikan dan menampilkan contoh tentang Signifikansi,  jenis, karakter, tujuan, fungsi produksi media Humas Terkini [C2; A2] (CPMK 2)

	
	Sub-CPMK 2

	Mampu memilih dan menentukan jenis media yang digunakan (Media Sosial) dan Target Audiens yang ditargetkan (C4; A4;P5 ) (CPMK 2; CPMK 4)

	
	Sub-CPMK 3

	Mampu merancang dan mendesain sebuah gambar untuk media kehumasan (P5;C6) (CPMK 2; CPMK 3; CPMK 4)

	
	Sub-CPMK 4

	Mampu merancang dan membuat konten untuk media kehumasan dengan memperhatikan, sumber informasi awal, pemilihan warna, layout, typografi, visual dan pemilihan material yang applicable. (P5;C6) (CPMK 2; CPMK 3; CPMK 4)

	
	Sub-CPMK 5

	Mampu membangun hubungan positif dengan ruang redaksi media serta mampu merancang Reportase dan press conference (P4;C6) (CPMK 1; CPMK 3)

	
	Sub-CPMK 6

	Mampu memahami jenis dan karakter public expose serta mampu memproduksi media public expose ( iklan display) (P5;C6) (CPMK 2; CPMK 4)

	
	Sub-CPMK 7
	Mampu merancang media online serta memproduksi konten (tulisan) dengan mempertimbangkan Desain visual, teknik Copywriting, dan SEO (P3;C6) (CPMK 4)

	
	Sub-CPMK 8

	Mampu memproduksi media humas dalam bentuk audio-visual, audio, Web-Blog, Desain visual/foto, atau infografis sesuai kaidah yang ditentukan [C6; A3, P3] (CPMK 1, CPMK 2, CPMK 3, CPMK 4) 

	
	Korelasi CPMK  terhadap Sub-CPMK
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	Sub-CPMK 1
	Sub-CPMK 2
	Sub-CPMK 3
	Sub-CPMK 4
	Sub-CPMK 5
	Sub-CPMK 6
	Sub-CPMK 7
	Sub-CPMK 8
	

	
	CPMK 1
	
	
	
	
	· 
	
	
	· 
	

	
	CPMK 2
	· 
	· 
	· 
	· 
	
	· 
	
	· 
	

	
	CPMK 3
	 
	 
	· 
	· 
	· 
	 
	 
	· 
	

	
	CPMK 4
	 
	· 
	· 
	· 
	 
	· 
	· 
	· 
	

	Deskripsi Singkat MK
	

	Pustaka
	Utama :
	 

	
	· Share this : the social media handbook for PR professionals. Chartered Institute of Public Relations (CIPR) ; edited by Stephen Waddington. 2012. 
· The new rules of marketing & PR : how to use content marketing, podcasting, social media, AI, live video, and newsjacking to reach buyers directly. David Meerman Scott. 2020
· Wilcox, Dennis L, (2009). Public Relations Strategies and Tactics 9th edition. USA: Pearson Education 
·  Pricken, Mario, (2008). Creative Advertising: Ideas and Techniques From The Worlds Best Campaigns. New York: Thames & Hudson. 
· Janis Teruggi Page. (2018). Introduction to Strategic Public Relations: Digital, Global, and Socially Responsible Communication. Sage Publications 

	
	Pendukung:
	

	
	
· Hendratman, Hendi, (2010). Tips n Trix Computer Graphics Design. Bandung: Informatika
· Cangara, Hafid (2017). Perencanaan dan Strategi Komunikasi. Rajawali Pers  


	Dosen pengampu
	

	Mata kuliah Syarat
	-



	Mg Ke-
	Kemampuan Akhir Yang Diharapkan (Sub CPMK)
	Penilaian

	Bentuk Pembelajaran; Metode Pembelajaran; Penugasan Mahasiswa;
[Estimasi Waktu] 
	Materi Pembelajaran
[Pustaka]
	Bobot Penilaian (%)

	
	
	Indikator
	Kriteria Bentuk
	Luring
	 Daring
	
	

	(1)
	(2)
	(3)
	(4)
	(5)
	(6)
	(7)
	(8)

	1 
	Sub-CPMK 1: Mampu menguraikan dan menampilkan contoh tentang Signifikansi,  jenis, karakter, tujuan, fungsi produksi media Humas Terkini [C2; A2] (CPMK 2)

	1.1 Ketepatan menjelaskan jenis, karakter, dan fungsi media Humas;
1.2 Kecermatan menunjukkan perkembangan mutakhir pemasaran dan humas.
	Pedoman Penskoran (Marking Scheme)
· Teknik non-tes:
· Meringkas materi kuliah
·  Kuis 1
	· Small Group Discussion
· Tugas 1: Menyusun ringkasan artikel ilmiah terkait dengan materi  

[(TM+BT+BM) = (1x50”+1x60”+1x60”)]

Produksi MPR Kuliah 1.docx

	eLearning:
LMS 
	1.1 Pengantar dan signifikansi produksi media humas
1.2 Signifikansi, jenis, karakter, tujuan dan fungsi produksi media PR
1.3 Aturan Baru Pemasaran dan PR

	15

	2-3
	
Sub-CPMK 2:
Mampu memilih dan menentukan jenis media yang digunakan (Media Sosial) dan Target Audiens yang ditargetkan (C4; A4;P5 ) (CPMK 2; CPMK 4)
	
2.1 Ketepatan mengindentifikasi dan menentukan media sosial untuk humas.
2.2 Ketepatan dalam menentukan target audiens.

	Rubrik deskriptif
Teknik non-tes & tes
Mengidentifikasi media sosial untuk humas dan target audiens
	· Discovery Learning
· Diskusi 
· Tugas 2: Mengidentifikasi perbedaan media sosial yang digunakan untuk humas dan juga target audiensnya dalam bentuk paper
2x[(TM+BT+BM) = 2x(1x50”+1x60”+1x60”)]

Produksi MPR Kuliah 2.docx

	eLearning:
LMS 
	2.1 Media Sosial dan Target Audiens
2.2 Pemasaran dan PR secara Real Time (tiktok/snapchat/IG Story/reel)

	5

	4-5
	Sub-CPMK 3: 
Mampu merancang dan mendesain sebuah gambar untuk media kehumasan (P5;C6) (CPMK 2; CPMK 3; CPMK 4)
	
3.1  Ketepatan mengidentifikasi bahan atau sumber dalam membuat esai.

3.2  Keakuratan dalam menentukan tema atau topik ketika akan membuat esai.
 
	Portofolio
Teknis tes:
Merancang dan memproduksi fotografi komersial atau gambar untuk media humas.
Kuis 2
	· Cooperative Learning
· Diskusi dalam kelompok
· Mendiskusikan karakteristik fotografi atau desain gambar untuk media humas.
· Menentukan tema untuk foto komersial.
2x[(TM+BT+BM) = 2x(1x50”+1x60”+1x60”)]

Produksi MPR 4.5 Canva.docx

	eLearning:
LMS 
	3.1 Sebuah Gambar Bernilai Seribu Kata (Fotografi untuk PR - Instagram/infografis/slideshare/pinterest)

	10

	6-7
	Sub-CPMK 4: 
Mampu merancang dan membuat konten untuk media kehumasan dengan memperhatikan, sumber informasi awal, pemilihan warna, layout, typografi, visual dan pemilihan material yang applicable. (P5;C6) (CPMK 2; CPMK 3; CPMK 4)
	
4.1 Ketepatan merancang desain konten kehumasan (gambar) dengan memperhatikan informasi awal 
4.2 Kesesuaian dalam mendesain konten kehumasan dengan memperhatikan warna, layout, typografi yang applicable.

	
Portfolio showcase
Teknik tes :
· rancangan desain gambar untuk media humas dengan memperhatikan informasi awal.
· Desain gambar untuk media humas dengan memperhatikan warna, layout dan typografi.

	· Problem Based Learning and Inquiry
· Diskusi
· Tugas 3: Merancang desain gambar media humas dan memproduksi media humas dalam bentuk desain gambar dengan memperhatikan layout
2x[(TM+BT+BM) = 2x(1x50”+1x60”+1x60”)]

Produksi MPR Kuliah 6.6-7.docx

	eLearning:
LMS 
	4.1 Strategi Membuat Konten
4.2 Cara mendapatkan informasi.
4.3 DESAIN: pemilihan warna, layout, typography, visualisasi, dan pemilihan material serta cara mengaplikasikannya
· 
	20

	8
	Evaluasi Tengah Semester : Melakukan validasi hasil penilaian, evaluasi, dan perbaikan proses pembelajaran berikutnya

	9 
	Sub-CPMK 5:
Mampu membangun hubungan positif dengan ruang redaksi media serta mampu merancang Reportase dan press conference (P4;C6) (CPMK 1; CPMK 3)
	
5.1  Ketepatan merancang reportase untuk media humas 
5.2  ketepatan merancang perss conference
	Pedoman Penskoran (Marking Scheme)
· Teknik non-tes:
· Identifikasi dan review cotoh reporrase dan press converence humas
 Kuis 3
	· Small Group Discussion
· Tugas 4: mahasiswa mengidentifikasi reportase dan press conference humas serta media yang digunakan

[(TM+BT+BM) = (1x50”+1x60”+1x60”)]
Produksi MPR Kuliah 5.9.docx

	eLearning:
LMS 
	5.1 Membangun hubungan dengan dengan ruang redaksi media. 
5.2 Reportase dan press conference (Produksi reportase Event CSR perusahaan
5.3 Membuat advetorial.

	15

	10
	Sub-CPMK 6: 
Mampu memahami jenis dan karakter public expose serta mampu menganalisis media public expose ( iklan display) (P5;C6) (CPMK 2; CPMK 4)
	
6.1 Ketepatan memahami karakteristik public expose 
6.2 Kesesuaian memproduksi media public expose.

	Rubrik deskriptif
Teknik non-tes & tes
- Menelaah karakter public expose dalam kasus yang diberikan.
-menganalisis media public expose yang digunakan berdasarkan kasus yang diberikan. 

	· Discovery Learning
· Diskusi 
· Tugas 5: Mendiskusikan karakteristik public expose da media public expose sesuai kasus yang diberikan 
[(TM+BT+BM) = (1x50”+1x60”+1x60”)]
Produksi MPR 10.10.docx

	eLearning:
LMS 


Link :
https://investor.waskita.co.id/newsroom/8d110765aa_e6ecd04e18.pdf

	6.1 Pemahaman public expose

	5

	11
	Sub-CPMK 7:
Mampu merancang media online serta memproduksi konten (tulisan) dengan mempertimbangkan Desain visual, teknik Copywriting, dan SEO (P3;C6) (CPMK 4)
	
7.1 Ketepatan merancang media online untuk konten media humas 

7.2  Kesesuaian memproduksi konten (tulisan) dengan pertimbangan desain visual, Copywriting, dan SEO untuk media humas.

	Portofolio 
Teknik non-tes:
Media online Humas.
· Konten tulisan untuk meda humas.
Kuis 4

	· Cooperative Learning
· Diskusi dalam kelompok
· Memproduksi media online dan konten (tulisan) untuk media humas.[PB+KM: (2x50”)]
Produksi MPR 11.11 Konten.docx

	eLearning:
LMS 
	7.1 Teknik penulisan-membangun media sendiri (blogging/SEO)
7.2 Desain Pesan, Visual, Strategi Pesan, Copywriting; Advertising Media Elektronik, Media Cetak, Media Digital
7.3 Website dan media pertemanan online

	10

	12-15
	Sub-CPMK 8: 
Mampu memproduksi media humas dalam bentuk audio-visual, audio, Web-Blog, Desain visual/foto, atau infografis sesuai kaidah yang ditentukan [C6; A3, P3] (CPMK 1, CPMK 2, CPMK 3, CPMK 4) 

	8.1  Kecermatan dalam merancang media humas
8.2  Ketepatan dalam memproduksi media humas. 

	Portfolio showcase
Teknik tes :
· Produksi media humas
· Mempresentasikan hasil produksi media humas (kelompok)
	· Problem Based Learning
· Diskusi
· Tugas 6: 
· merancang media humas yang akan diproduksi. 
· memproduksi media humas (kelompok)
3x[(TM+BT+BM) = 3x(1x50”+1x60”+1x60”)]
Produksi MPR Kuliah 12.15.docx

	eLearning:
LMS 
	8.1 Praktek produksi media humas 
· company profile 
· video (youtube/instagram/tiktok/iklan tv)
· audio (podcast/iklan radio)
· web-blog
· desain majalah foto
· infografis
	20

	16
	Evaluasi Akhir Semester : Melakukan validasi penilaian akhir dan menentukan kelulusan mahasiswa









LAMPIRAN
TUGAS 7-15 
KULIAH : PRODUKSI MEDIA HUMAS
SEMESTER : VII
METODE : PROJECT BASED LEARNING (PJBL)

1. TUJUAN TUGAS : 
a. Mampu memecahkan masalah proyek
b. Memperoleh kemampuan dan keterampilan baru dalam pembelajaran
c. Mampu membuat peserta didik lebih aktif dalam memecahkan masalah proyek yang kompleks dengan hasil produk nyata

2. KOMPETENSI : 
a. Pengusaan materi 
b. Kerjasama team yang baik dan kompak. 
c. Presentasi dan komunikasi verbal dan non-verbal. 
d. Ketajaman menjelaskan & creative. 
e. Penguasaan Information And Communication Technology

3. URAIAN TUGAS :
a. Obyek Garapan : Masalah yang dihadapi
b. Yang Harus Dikerjakan Dan Batasan-batasan : 
1) Membentuk group kecil terdiri dari 5 orang mhs. 
2) Menyusun makalah berdasarkan studi literature dari berbagai sumber, yang didukung oleh data, baik data yang berskala nasional maupun internasional. Dalam hal ini aktualisasi data (kekinian data/5 tahun terakhir) menjadikan bobot penilaian tinggi. 
3) Menyusun slide presentasi kemudian masing-masing group mempresentasikannya. Keberhasilan presentasi ditentukan oleh tampilan,penguasaan materi, kerjasama, penguasaan audient. 
c. Metodologi / Cara Pengerjaan : 
1) Penulusuran dan pengumpulan data. 
2) Mendiskusikan dalam kelompok, item-item yang akan ditampilkan. 
3) Menyusun dan penulisan makalah. 
4) Mendiskusikan point-point penting yang akan di presentasikan. 
5) Merancang dan menyusun slide presentasi. 
6) Uji coba presentasi dalam kelompoknya sendiri. 
7) Persiapan presentasi di klas. 
d. Kriteria luaran tugas yang dihasilkan/dikerjakan : 
1) Makalah dengan format : A4, font : Trebuchet MS,size 12,margin 3- 2-2-2, minimum 15 halaman. Menggunakan tata tulis ilmiah. Dikumpulkan dalam bentuk softcopy forma t (*.rtf) 
2) Slide Presentasi PowerPoint, terdiri dari : Text, grafik, tabel, gambar, animasi ataupun video clips. Minimun 10 slide. Dikumpulkan softcopy format (*.ppt). 
3) Tuliskan nama &NIM masing-masing anggota group, sertakan juga peran dan tugas masing-masing anggota group. 
4) Tugas dikumpulkan dalam folder dengan nama group, berisi : makalah (*.rtf), slide (*.ppt),daftar anggota group beserta masing-masing tugasnya, dan softcopy referensi yang digunakan. 

4. KRITERIA PENILAIAN : 
a. Penyusunan Makalah (bobot 30%) Tata tulis ilmiah & kepatuhan terhadap format yang ditentukan, kemutakhiran data (5 tahun terakhir), Pengolahan & penyajian tulisan (tidak dari capture & paste hasil download), susunan setidaknya terdiri dari; abstrak,pendahuluan, ulasan sistem,tampilan data,kesimpulan,referensi (sumber web jika ada). 
b. Penyusunan Slide Presentasi (bobot 30%) Jelas dan konsisten, Sederhana & inovative, menampilkan gambar & blok sistem,tulisan menggunakan font yang mudah dibaca, jika diperlukan didukung dengan vidio clip yang relevant. 
c. Presentasi (bobot 40%) Bahasa komunikatif, penguasaan materi, penguasaan audiensi, pengendalian waktu (15 menit presentasi + 5 menit diskusi), kejelasan & ketajaman paparan, penguasaan media presentasi. 

a. Small Group Discussion
1) Tugas 1: Menyusun ringkasan artikel ilmiah terkait dengan materi (bobot 15%) [(TM+BT+BM) = (1x50”+1x60”+1x60”)]
b. Discovery Learning
1) Diskusi 
2) Tugas 2: Mengidentifikasi perbedaan media sosial yang digunakan untuk humas dan juga target audiensnya dalam bentuk paper (bobot 5%) 2x[(TM+BT+BM) = 2x(1x50”+1x60”+1x60”)]
c. Cooperative Learning
1) Diskusi dalam kelompok, mendiskusikan karakteristik fotografi atau desain gambar untuk media humas (bobot (15%) dan menentukan tema untuk foto komersial (bobot 5%) 2x[(TM+BT+BM) = 2x(1x50”+1x60”+1x60”)]

	
	1.1 Pengantar dan signifikansi produksi media humas
1.2 Signifikansi, jenis, karakter, tujuan dan fungsi produksi media PR
1.3 Aturan Baru Pemasaran dan PR
	15

	
	2.1 Media Sosial dan Target Audiens
2.2 Pemasaran dan PR secara Real Time (tiktok/snapchat/IG Story/reel)
	5

	· Cooperative Learning
· Diskusi dalam kelompok
· Mendiskusikan karakteristik fotografi atau desain gambar untuk media humas.
· Menentukan tema untuk foto komersial.
2x[(TM+BT+BM) = 2x(1x50”+1x60”+1x60”)]
	3.1 Sebuah Gambar Bernilai Seribu Kata (Fotografi untuk PR - Instagram/infografis/slideshare/pinterest)
	10

	· Problem Based Learning and Inquiry
· Diskusi
· Tugas 3: Merancang desain gambar media humas dan memproduksi media humas dalam bentuk desain gambar dengan memperhatikan layout
[(TM+BT+BM) = (1x50”+1x60”+1x60”)]
	4.1 Strategi Membuat Konten
4.2 Cara mendapatkan informasi.
4.3 DESAIN: pemilihan warna, layout, typography, visualisasi, dan pemilihan material serta cara mengaplikasikannya
	20

	
	Evaluasi Tengah Semester : Melakukan validasi hasil penilaian, evaluasi, dan perbaikan proses pembelajaran berikutnya
	

	Pedoman Penskoran (Marking Scheme)
· Teknik non-tes:
· Identifikasi dan review cotoh reporrase dan press converence humas
 Kuis 3
	5.1 Membangun hubungan dengan dengan ruang redaksi media. 
5.2 Reportase dan press conference (Produksi reportase Event CSR perusahaan
5.3 Membuat  advetorial
	15

	Rubrik deskriptif
Teknik non-tes & tes
· Menelaah karakter public expose dalam kasus yang diberikan.
· -menganalisis media public expose yang digunakan berdasarkan kasus yang diberikan. 
	6.1 Pemahaman public expose
	5

	Portofolio 
Teknik non-tes:
Media online Humas.
· Konten tulisan untuk meda humas.
Kuis 4
	7.1 Teknik penulisan-membangun media sendiri (blogging/SEO)
7.2 Desain Pesan, Visual, Strategi Pesan, Copywriting; Advertising Media Elektronik, Media Cetak, Media Digital
7.3 Website dan media pertemanan online
	10

	Portfolio showcase
Teknik tes :
· Produksi media humas
Mempresentasikan hasil produksi media humas (kelompok)
	8.1 Praktek produksi media humas 
· company profile 
· video (youtube/instagram/tiktok/iklan tv)
· audio (podcast/iklan radio)
· web-blog
· desain majalah foto
infografis
	20

	
	Evaluasi Akhir Semester : Melakukan validasi hasil penilaian, evaluasi, dan perbaikan proses pembelajaran berikutnya
	




5. JADWAL PELAKSANAAN: 
a. Pembentukan group : 
b. Pengumpulan tugas :
c. Pelaksanaan Perentasi :
d. Pengumuman hasil evaluasi :

6. LAIN-LAIN : 
a. Bobot tugas kali ini adalah 30% dari total bobot evaluasi matakuliah TKE. 
b. Akan dipilih 3 penampilan terbaik.
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