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	CAPAIAN PEMBELAJARAN
	PROGRAM STUDI

	
	1. Memahami dan menguasai bidang komunikasi berikut metodologinya;
2. Mampu mengikuti perkembangan ilmu komunikasi dengan terampil;
3. Memiliki kapasitas untuk menjalankan peran dan fungsinya dalam dinamika proses komunikasi dan penerapan ilmu, seni, dan teknologi sesuai dengan bidang keahliannya untuk kepentingan masyarakat;
4. Aktif mengembangkan perspektif kebudayaan untuk menampung kekhasan kepribadian masyarakat Jawa Barat yang dinamis, dan 
5. Dapat bekerja sama secara efektif dengan rekan profesi lain dan peka terhadap masalah yang yang berkaitan dengan dan komunikasi.


	
	MATA KULIAH

	
	Sikap : 
1. Bertanggung jawab secara profesional dan etik terhadap pencapaian hasil kerja individu
2. Bertanggung jawab secara profesional dan etik terhadap pencapaian hasil kelompok
3. Bersikap kritis dan analitis dan kreatif
4. Bersikap dan berperilaku sesuai tuntutan sosial
5. Bersikap sesuai dengan tuntutan profesional
6. Menjaga hubungan baik dan bekerjasama dengan rekan maupun pihak-pihak lainnya 



	
	Keterampilan Umum : 
Mahasiswa mampu/memahami/terampil menerapkan pemikiran logis, kritis, sistematis, dan inovatif dalam konteks pengembangan atau implementasi konsep periklanan, cara kerja dan produksi iklan itu sendiri.


	
	Pengetahuan : 
Mahasiswa menguasai secara mendalam pengetahuan tentang konsep periklanan, cara kerja dan produksi iklan itu sendiri.


	
	Keterampilan Khusus : 
Mahasiswa mampu berfikir kritis dan analitik, dalam menyelesaikan tugas-tugas yang berkaitan dengan produksi periklanan: konsep dan strategi periklanan, riset periklanan, perencanaan dan produksi periklanan dalam berbagai media.
 Mahasiswa mampu membuat perencanaan dan strategi iklan, serta produksi iklan secara sederhana 

	DESKRIPSI BAHAN KAJIAN & POKOK BAHASAN
	BAHAN KAJIAN

	
	Mata kuliah ini secara umum memberikan pemahaman konseptual dan juga praktikal mengenai iklan/advertising, cara kerjanya, serta produksi materi iklan itu sendiri. Mata kuliah membekali pengetahuan dan keterampilan mahasiswa dengan mengedepankan topik utama, yaitu: 1. Pengertian Iklan, komponen, tipe, peran dan pemain, 2. Analisa dan Kerja iklan, 3. Riset Strategis Iklan, 4.Perencanaan Strategis, 5. Kreatif dan Strategi, 6. Desain & Produksi Umum, 7. Macam-Macam Media dan Produksi Iklan-nya. 

	
	POKOK BAHASAN

	
	- 

	PUSTAKA
	UTAMA

	
	1. Belch, George E, & Belch, Michael A, 2017,   Advertising and Promotion, An Integrated Marketing Communications Perspective McGraw-Hill Education.
1. Clow, Kenneth E & Baack, Donald. 2018. Integrated Advertising, Promotion, and Marketing Communication Eight Edition. Harlow: Pearson
1. Farbey, A. D. 1993. How to Produce Successful Advertising (Kiat Sukses Membuat Iklan) Terjemahan. Jakarta: Gramedia.
1. Jefkins, Frank. 1997. Periklanan, Edisi Ketiga. Yati Sumiharti dan Singgih Agung (Ed). Jakarta : Erlangga.
1. Kasali, Rhenald. 1995. Manajemen Periklanan: Konsep dan Aplikasinya di Indonesia. Jakarta: Grafiti.
1. Kertamukti, Rama, 2015. Strategi Dalam Periklanan: Konsep Pesan, Media, Branding, Anggaran, PT RajaGrafindo: Jakarta,
1. Kriyantono, Rachmat. 2013. Manajemen Periklanan, Teori dan Praktek, UB Press: Malang, 
1. Larson, Charles U. 2004. Persuasion: Reception and Responsibility. Belmont, CA: Wadsworth
1. Moriarty, S. Mitchell, Nancy. Wells, W. 2011. Advertising Edisi 8. Jakarta: Kencana.  
1. Morissan. 2005. Media Penyiaran : Strategi Mengelola Radio dan Televisi. Tangerang : Ramdina Prakarsa.
1. Morissan. 2010. Periklanan: Komunikasi Pemasaran Terpadu. Jakarta: Kencana
1. Rahmanto, Sandi. 2012. Bisnis Advertising Desain Grafis dan Digital Printing, Media Pressindo: Yogyakarta,
1. Santosa, Sigit, 2009. Creative Advertising Petunjuk Teknis Mempersiapkan Iklan Cetak dan Elektronik dengan Efisien, Elex Media Komputindo:  Jakarta, 
1. Shimp, Terence A & Andrews, J. Craig. 2013. Advertising, Promotion, and other aspects of Marketing Communications. Mason: Cengage Learning    
1. Simpson, Craig & Kurtz, Brian. 2016. Advertsing Solution: Influence Prospects, Multiply Sales and Promote Your Brand. Entrepreneur Media, Inc.


	
	PENDUKUNG

	
	· Williams, Eliza. 2012.  How 30 Great Ads were Made. London: Lawrence King Publishing
· Contoh-Contoh asli iklan di  media (majalah, Koran, tabloid), siaran radio dan TV


	DOSEN
	1. Sandy Gunarso, M.I.Kom.

	ASSESSMENT
	
1.	Kehadiran	:  10%
2.	Tugas		:  25%
3.	UTS		:  30%
4.	UAS		:  35%

Nilai Acuan Patokan (PAN)             Skor IP           Nilai 
85.00 - 100.00                                  3.50 - 4.00         A 
65.00 - 84.99                                     2.75 - 3.49        B 
50.00 - 64.99                                     2.00 - 2.74        C 
25.00 - 49.99                                     1.00 - 1.99        D 
00.00 - 24.99                                     0.00 - 0.99        E 

(bisa ditentukan secara proposional berdasarkan trend nilai satu angkatan di MK yang sama)

	MATA KULIAH SYARAT
	--



	(1)
Minggu Ke
	(2)
Kemampuan Akhir yang Diharapkan
	(3)
Bahan Kajian (Materi Ajar)
	4)
Metode Pembelajaran
	(5)
Kriteria Penilaian (Indikator)
	(6)
Bobot Nilai

	
	
	
	
	
	

	1
	Perkenalan
Mahasiswa mengerti rencana perkuliahan dan gambaran umum dari mata kuliah Produksi Periklanan.

Pengantar Advertising Mahasiswa memahami definisi iklan dan komponen utamanya, memahami peran iklan & tipe yg paling umum, serta pemain utama dalam iklan.
	1. Aturan perkuliahan, penilaian, dan jenis tugas. Gambaran Umum Mata Kuliah Produksi Periklanan.


2. Definisi Iklan
Periklanan, komponen utamanya, bagaimana peran iklan, tipe-tipe iklan, siapa saja pemain utama dalam iklan.
	
Ceramah


	Kemampuan untuk menjelaskan definisi iklan dan komponen utamanya serta memilih tipe iklan sebagai dasar pembuatan karya di akhir semester.
	2,14%

	
2
	Cara Kerja dan Efektivitas Iklan Mahasiswa memahami bagaimana iklan bekerja dan impactnya 
	Bagaimana cara kerja iklan:
Faktor kunci, Pengaruh efektivitas iklan, Problem dalam suatu iklan


	
Ceramah dan Diskusi kelompok



	Kemampuan menjelaskan cara kerja iklan, faktor kunci, Pengaruh efektivitas iklan, Problem dalam suatu iklan melalui metode diskusi kelas dengan benar.
	2,14%

	


3
	Riset Strategis & Konsumen
Mahasiswa memahami tipe dan metode riset, serta mampu melakukan riset
	Metode Riset
Tipe-tipe riset strategis, metode riset yang umum dipakai di advertising dan apa tantangan utama dalam riset advertising.

	
Ceramah dan Diskusi kelompok

	Kemampuan menjelaskan tipe-tipe riset strategis serta metode riset untuk produksi periklanan melalui metode diskusi kelas dengan benar..
	2,14%

	4
	Perencanaan Strategis
Mahasiswa memahami dan mampu 

Kreatif & Strategi
Mahasiswa memahami rumusan strategi kreatif dalam produksi periklanan dan membuat strategis produksi iklan.
	Strategi Kreatif dalam Iklan
Membedakan tujuan, serta perencanaan strategis untuk melakukan kampanye.


	
Diskusi


	Kemampuan menjawab dan menjelaskan strategi kreatif dalam iklan serta membedakan tujuan dari perencanaan strategis sebelum melakukan kampanye.
	2,14%

	
5
	
Account Planning

Mahasiswa memahami fungsi dan tugas sebagai seorang Account Planner.

	

Pemahaman definisi Account Planning dan fungsi dari seorang Account Planner dalam bidang periklanan.


	
Forum Diskusi Grup


	Kemampuan menjawab dan menjelaskan definisi Account Planning dan fungsi dari seorang Account Planner dalam bidang periklanan.
	2,14%

	6 dan 7
	Desain dalam Produksi Periklanan
Mahasiswa mampu memahami peran komunikasi visual dalam iklan, mendefinisikan layout dan komposisi, memahami seni & warna, langkah2 dalam perencanaan produksi siaran.
	Peranan komunikasi visual dalam iklan
Definisi layout dan komposisi, seni dan warna, langkah perencanaan produksi siaran secara umum.



Tugas pertemuan 6: Membuat Proposal Produksi Periklanan

Tugas pertemuan 7:
Membuat layout iklan sebagai bagian dalam proposal.

	
Ceramah dan Diskusi kelompok

	Kemampuan menjawab dan menjelaskan pertanyaan dari dosen terkait proses mendesain iklan dari pemilihan materi, warna, hingga cara mewujudkan suatu gagasan besar dari klien. 
	2,14%

	8
	UJIAN TENGAH SEMESTER
	
	
	Jumlah jawaban benar dari soal UTS (Essay/PilihanGanda)
	30%

	9
	Copywriting
Mahasiswa memahami peran copywriter dan copywriting dalam iklan.  Mengenal gaya copywriting dan teknik dalam membuat slogan.
	Definisi copywriting serta perannya dalam suatu tayangan iklan, termasuk gaya penulisan iklan pada media cetak, media radio, TV, dan web.
	

Ceramah dan Praktik di kelas


	Kemampuan menjawab serta menjelaskan tentang definisi copywriting serta perannya dalam suatu tayangan iklan, termasuk gaya penulisan iklan pada media cetak, media radio, TV, dan web.
	2,14%

	10
	Media Cetak
Mahasiswa memahami sejarah, karakteristik media dan iklan cetak, kelebihan dan kekurangan media cetak dan jenis produksinya.
	Sejarah media cetak dan iklan cetak, kelebihan dan kekurangan iklan di media cetak.

	
Diskusi kelompok 
	Kemampuan menjawab dan menjelaskan pertanyaan tentang sejarah media cetak dan iklan cetak, kelebihan dan kekurangan iklan di media cetak.
	2,14%

	11
	Membuat iklan Media Cetak
Mahasiswa mengetahui dan memahami bagaimana membuat iklan media cetak.
	Mengenal komposisi serta memadu-padankan teks, gambar, warna, termasuk menyesuaikan ukurannya dalam suatu lembar kerja.
	Ceramah dan Diskusi kelompok
	Kemampuan membuat sebuah iklan media cetak dengan memadu-padankan warna serta ukuran dalam suatu lembar kerja.
	2,14%

	12
	Media Radio dan Membuat iklan Radio
Mahasiswa memahami sejarah, karakteristik media dan iklan radio, kelebihan dan kekurangan media radio, serta mengetahui bagaimana membuat iklan media radio.
	Sejarah media radio dan iklan radio, kelebihan dan kekurangan iklan di media radio serta membuat sebuah iklan media radio.

Quiz

	
Diskusi kelompok


	Kemampuan menjawab dan
menjelaskan sejarah media radio dan iklan radio, kelebihan dan kekurangan iklan di media radio serta membuat naskah sebagai iklan radio.

	

2,14%

	13
	Media Siaran: TV
Mahasiswa memahami sejarah, karakteristik media dan iklan tv, kelebihan dan kekurangan media tv 


	Sejarah media tv dan iklan tv, kelebihan dan kekurangan iklan di media tv hingga aturan komposisi gambar, warna, dan kepadatan gambar pada iklan.




	
Ceramah dan Diskusi kelompok

	Kemampuan menjelaskan sejarah media tv dan iklan tv, kelebihan dan kekurangan iklan di media tv hingga aturan komposisi gambar, warna, dan kepadatan gambar pada iklan sehingga dapat membuat iklan televisi dengan benar.

	2,14%

	14
	Membuat Iklan TV
Mahasiswa mengetahui dan memahami bagaimana membuat iklan media tv.
	
Membuat iklan media tv dengan mengacu pada metode beriklan di media tv.
	Diskusi kelompok untuk presentasikan tugas UAS
	Kemampuan memilih sudut (Angle) gambar serta komposisi letak, warna, dan kepadatan gambar supaya indah dilihat penonton televisi.
	

	15
	Media internet dan lainnya
Mahasiswa memahami sejarah, karakteristik media dan iklan internet dan lainnya, kelebihan dan kekurangan media internet dan media lainnya.
	Sejarah media internet dan iklan internet dan lainnya., kelebihan dan kekurangan iklan di media internet dibandingkan media lainnya.
	Diskusi kelompok

	Kemampuan menjelaskan sejarah media internet dan iklan internet dan lainnya., kelebihan dan kekurangan iklan di media internet dibandingkan media lainnya.
	2,14%

	16
	UJIAN AKHIR SEMESTER (UAS)
	Kemampuan presentasi,komunikasi dan menjelaskan tugas dari dosen dalam bentuk presentasi tugas UAS-PPT.
	40 %




	

	




DESKRIPSI TUGAS 
	
Mata Kuliah
	
Produksi Periklanan
	
Kode MK
	                                                                                                                                      7775

	
Tatap Muka
	
2,4,6,8,10 dan UAS 
	
Tugas ke
	
1-6 (satu s/d enam)- Project Based Learning(PBL)  dilanjutkan ke tugas UAS

	
Tujuan Tugas
	· Mahasiswa memahami konsep iklan
· Mahasiswa mampu menganalisa iklan
· Mahasiswa memahami perencanaan dan strategi iklan
· Mahasiswa merencanakan keuangan dan mencari materi saat memroduksi iklan.
· Mahasiswa memroduksi suatu tayangan iklan.

Pada akhirnya:
· Mahasiswa mampu memroduksi suatu tayangan iklan komersial di televisi


	
Uraian Tugas
	Mahasiswa dapat memahami konsep iklan, menganalisa, memahami perencanaan dan strategi iklan

	
	Tugas Mahasiswa:

	
	0. Mahasiswa memroduksi sebuah tayangan iklan televisi berdurasi 30 – 60 detik tentang suatu produk barang karya sendiri.
0. Mahasiswa merancang proposal produksi periklanan yang dikumpulkan saat UTS.
0. Mahasiswa mengedit video iklan untuk dipresentasikan saat dua pekan sebelum dan saat UAS.

	
	Metode/cara pengerjaan tugas: sesuai arah dosen dikerjakan secara kelompok untuk dipresentasikan pada UAS.

	
	Deskripsi luaran tugas: Hasil akhir adalah mahasiswa dapat merencanakan strategi produksi iklan dan mewujudkannya dalam bentuk tayangan iklan komersial, serta mampu mengevaluasinya bersama dosen dan kawan lainnya.
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