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	CPL 1 (S9)
	Menunjukkan sikap bertanggungjawab atas pekerjaan di bidang keahliannya secara mandiri 

	
	CPL 2 (P3)
	Menguasai dasar-dasar pengetahuan untuk berkreasi di bidang Ilmu Komunikasi 

	
	CPL 3 (KU2)
	Mampu menunjukkan kinerja mandiri, bermutu, dan terukur 

	
	CPL 4 (KU5)
	Mampu mengambil keputusan secara tepat dalam konteks penyelesaian masalah di bidang keahliannya, berdasarkan hasil analisis informasi dan data 

	
	CPL 5 (KK4)
	Mampu melakukan komunikasi dengan menggunakan pendekatan komunikasi yang efektif. 

	
	Capaian Pembelajaran Mata Kuliah (CPMK)

	
	CPMK 1
	Memahami konsep komunikasi pemasaran, memahami konsep pesan pemasaran ideal, dan memahami konsep bauran komunikasi pemasaran terpadu

	
	CPMK 2
	Mengetahui permasalahan dan mencari solusi pengembangan pesan pemasaran

	
	CPMK 3
	Merencanakan strategi pengembangan pesan

	
	CPMK 4
	Membuat strategi pengembangan pesan pemasaran

	
	Kemampuan akhir tiap tahapan belajar (Sub-CMPK)

	
	Sub-CPMK 1
	Mampu memahami konsep pemasaran serta pengembangan pesan Pemasaran, Perspektif Pemasaran, Tujuan dan Manfaat pengembangan pesan di dalam pemasaran (CPMK 1)

	
	Sub-CPMK 2
	Mampu memahami konsep pesan ideal dan mampu memahami konsep Iklan, promosi penjualan, personal selling, direct selling, public relation. (CPMK 1)      

	
	Sub-CPMK 3
	Mampu mengerti cara membuat strategi pengembangan pesan pemasaran 1 (CPMK 1, CPMK 2)

	
	Sub-CPMK 4
	Mampu memahami pertanyaan materi yang telah diberikan sebelumnya (CPMK 1, CPMK 2, CPMK 3)

	
	Sub-CPMK 5
	Mampu mengerti cara membuat strategi pengembangan pesan pemasaran 2 (CPMK 2, CPMK 3, CPMK 4))

	
	Sub-CPMK 6
	Mampi mengerti cara membuat strategi pengembangan pesan pemasaran 3  (CPMK 2, CPMK 3, CPMK 4))

	
	Sub-CPMK 7
	Mampu mengimplementasikan materi yang sudah dibahas sebelumnya menjadi tugas kelompok (CPMK 2, CPMK 3)

	
	Sub-CPMK 8
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	Deskripsi Singkat MK
	Mata kuliah ini dirancang untuk meningkatkan pengetahuan dan kemampuan mahasiswa dalam membuat pesan komunikasi, khususnya di dalam komunikasi pemasaran. Memiliki kemampuan membuat dan mengembangkan strategi pesan pemasaran. Ilmu pemasaran merupakan ilmu yang terus berkembang seiring dengan berkembangnya media komunikasi. Melalui mata kuliah strategi pengembangan pesan pemasaran ini diharapkan mahasiswa bisa memiliki keterampilan atau skill dalam membuat pesan pemasaran yang efektif yang kelak bisa dipakai di dalam bidang pekerjaan maupun bidang usaha.  
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	Mg Ke-
	Kemampuan Akhir Yang Diharapkan (Sub CPMK)
	Penilaian

	Bentuk Pembelajaran; Metode Pembelajaran; Penugasan Mahasiswa;
[Estimasi Waktu] 
	Materi Pembelajaran
[Pustaka]
	Bobot Penilaian (%)

	
	
	Indikator
	Kriteria Bentuk
	Luring
	 Daring
	
	

	(1)
	(2)
	(3)
	(4)
	(5)
	(6)
	(7)
	(8)

	1-2
	Sub-CPMK 1: Mahasiswa mampu Mengenal konsep pemasaran serta 
pengembangan pesan Pemasaran, Perspektif Pemasaran, Tujuan dan Manfaat pengembangan pesan di dalam pemasaran

	1.1 Ketepatan menunjukkan konsep dasar komunikasi pemasaran
1.2 Kecermatan menunjukkan pentingnya pesan dalam komunikasi pemasaran
	Rubrik deskriptif
· Teknik non-tes:
· Keaktifan di kelas

	Diskusi [PB+KM: (1)x(1x90”)]
	     LMS Universitas Pakuan      
	1. Pengertian dasar komunikasi pemasaran
1. Pentingnya penyusunan pesan  di dalam komunikasi pemasaran 

	5

	3-4
	
Sub-CPMK 2: Mahasiswa mampu memahami latar belakang pesan pemasaran, hambatan dan penyampaian pesan dan memahami bauran komunikasi pemasaran
	
2.1 Ketepatan mengidentifikasi konsep pemasaran dan tujuan komunikasi pemasaran
2.2 Ketepatan dalam mengidentifikasi pesan pemasaran yang ideal
2.3 Ketepatan strategi pencapaian pesan pemasaran dan unsur pesan pemasaran
2.4 Ketepatan mengidentifikasi bauran promosi
	Rubrik deskriptif
Teknik non-tes & tes
Mengidentifikasi Komunikasi Pemasaran, pesan pemasaran ideal, penggunaan strategi pencapaian pesan pemasaran, unsur pemasaran serta bauran promosi
	· Discovery Learning
· Diskusi 
Tugas 1: Tugas mengamati sebuah produk komunikasi pemasaran, bagaimana isi pesan pemasaran tersebut, baik dari strategi, unsur pesan dan bauran promosi apa saja yang digunakan
[PB+PT: (1+1+1)x(3 x 90”)]

	LMS Universitas Pakuan      
	1. Definisi Pemasaran            2. Definisi komunikasi pemasaran                     3. Tujuan Komunikasi Pemasaran
4.Pesan verbal dan nonverbal pemasaran
5. Pesan Pemasaran Ideal
6. Strategi pencapaian pesan pemasaran,
7. Hambatan dalam penyampaian pesan, 
8. Unsur pesan pemasaran
9. definisi Bauran Komunikasi Pemasaran 
	5

	5-6
	Sub-CPMK 3: Mahasiswa mengenal contoh-contoh pesan pemasaran pada setiap elemen komunikasi pemasaran terpadu 

	
3.1  Ketepatan mengidentifikasi Iklan, promosi penjualan, personal selling, direct selling, public relation.
3.2  Ketepatan mengidentifikasi penggunaan pesan pemasaran pada setiap elemen komunikasi pemasaran terpadu
3.3  Keakuratan dalam menentukan penggunaan elemen komunikasi pemasaran terpadu


	Rubrik deskriptif
Teknik non-tes:
Mereviu produk komunikasi berdasarkan Komunikasi Pemasaran Terpadu yang digunakan
	· Cooperative Learning
· Diskusi 
· Tugas 2: Tugas mengamati sebuah produk komunikasi pemasaran dan menentukan apa saja elemen Komunikasi Pemasaran Terpadu yang digunakan.
 [PB+KM: (1+1)x(2x90”)]

	LMS Universitas Pakuan      
	1.Perbedaan Komunikasi Pemasaran dan bauran komunikasi pemasaran
2. Elemen-elemen bauran komunikasi pemasara
3. Definisi dan contoh Iklan, 
4. Definisi dan contoh promosi penjualan,
5. Definisi dan contoh personal selling, 
6. Definisi dan contoh direct selling, 
7. Definisi dan contoh public relation.


	5

	7
	Sub-CPMK 4: Mahasiswa mampu memahami materi yang telah diberikan sebelumnya 

	Ketepatan dalam menjawan soal analisis dalam Quiz
	Pedoman Penskoran (Marking Scheme)

Teknik tes :
Menjawab pertanyaan di dalam quiz
	· Problem Based Learning and Inquiry
[PB+KM: (1+1)x(2x90”)]

	LMS Universitas Pakuan      
	Konsep pesan, strategi pengembangan pesan pemasaran
	25

	8
	Evaluasi Tengah Semester, melakukan validasi hasil penilaian, evaluasi, dan perbaikan proses pembelajaran berikutnya

	9-10 
	Sub-CPMK 5: Mahasiswa mengerti cara membuat strategi pengembangan pesan pemasaran 2

	
5.1  Ketepatan merumuskan konsep consumer insight
5.2  Kecermatan menentukan teknik consumer insight
	Rubrik deskriptif
· Teknik non-tes:
· Menganalisis consumer insight
	· Small Group Discussion
· Tugas 3
Latihan menganalisis consumer insight produk

[PB+KM: (1+1)x(2x90”)]

	LMS Universitas Pakuan      
	Konsep dalam consumer Insight,
Teknik consumer insight

	5

	11-12
	Sub-CPMK 6: Mahasiswa mengerti cara membuat strategi pengembangan pesan pemasaran 3   

	
6.1 Ketepatan menguraikan strategi pemilihan isi pesan, daya tarik pesan
6.2 Kesesuaian menentukan pendekatan kreatif pesan 

	Rubrik deskriptif
Teknik non-tes & tes
Mengidentifikasi penggunaan daya tarik pesan dan pendekatan pesan kreatif
	· Discovery Learning
· Diskusi 
· Tugas 4: 
Menanalisis  daya tarik pesan dan pendekatan kreatif pesan dalam produk komunikasi 
[PB+PT: (1+1)x(2x45”)]
	LMS Universitas Pakuan      
	Strategi dalam memilih isi pesan, penggunaan daya tarik pesan dan kesesuaian pendekatan kreatif pesan.
	5

	13
	Sub-CPMK 7: Mahasiswa mampu Mengimplementasikan materi yang sudah dibahas sebelumnya menjadi tugas kelompok 

	
7.1 Ketepatan membuat strategi pengembangan pesan pemasaran



	Rubrik deskriptif

Teknik non-tes:
Mereview daya analitis mahasiswa dalam penerapan strategi pengembangan pesan pemasaran
	· Presentasi Problem Based Learning and Inquiry
· Diskusi
· Tugas 5: 
Membuat strategi pengembangan pesan pemasaran [PB+KM: (1)x(x90”)]
	LMS Universitas Pakuan      
	Rancangan Strategi pengembangan pesan pemasaran:

	10

	14-15
	Sub-CPMK 8: 
Mahasiswa mampu mengimplementasikan materi yang sudah dibahas sebelumnya menjadi tugas UAS 

	8.1  Ketepatan membuat strategi pengembangan pesan pemasaran produk atau jasa UMKM
8.2  Ketepatan membuat strategi pengembangan pesan pemasaran dengan tema yang diberikan oleh Dosen 
	Rubrik Holistik
Teknik non-tes:
Mereview daya analitis mahasiswa dalam penerapan strategi pengembangan pesan pemasaran
	· Problem Based Learning and Inquiry
· Tugas 6: 
Membuat strategi pengembangan pesan pemasaran pada produk UMKM atau tema yang diberikan Dosen
[PB+KM: (1+1)x(2x90”)]
	LMS Universitas Pakuan      
	Rancangan Strategi pengembangan pesan pemasaran
	40

	16
	Evaluasi Akhir Semester : Melakukan validasi penilaian akhir dan menentukan kelulusan mahasiswa
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